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Mozliwos¢ promocji swojej pracy w social mediach to
ogromna szansa dla wchodzacych dopiero na rynek,
ale tez wyzwanie dla tych, ktérzy sa tam od dawna

Prég wejscia do $wiata
zawodowej fotografii
nigdy nie byt nizszy.
Rozwdéj technologii
demokratyzuje rynek,

a ceny sprzetu nie
stanowia juz zadnej
bariery. Nawet amatorskim
aparatem mozna dzis robi¢ naprawde profesjonalne
sesje, zwlaszcza do spragnionego wciaz nowych obrazéw
Internetu. Rozbuchane kampanie i wielkie produkcje,
realizowane dwa-trzy razy w roku zostaty zastapione
setkami szybkich i niedrogich sesji na potrzeby biezacej
komunikacji.

Nowy sposéb konsumpcji tresci i mozliwo$¢ promogji
swojej pracy w social mediach, w zasadzie za darmo, to
ogromna szansa dla wchodzacych dopiero na rynek,
ale tez wyzwanie dla tych, kt6rzy sa tam od dawna
i musza dzis broni¢ swojej pozycji, rywalizujac z cata
rzesza ambitnych fotoamatoréw.

Kto stoi w miejscu, ten sie cofa. Zamiast wiec narzekac
na zmiany, ktérych i tak nie powstrzymamy, lepiej wzig¢
sie do roboty: poznac¢ nowe narzedzia promocji, zdoby¢
nowe kompetencje, poszerzy¢ oferte o dodatkowe ustugi,
przeprosic sie z Instagramem i Facebookiem oraz zgtebi¢
podstawy SEO, by nasze zdjecia staty sie lepiej widoczne.
A moze nawet nagra¢ swoéj wiasny podcast?

W tym wydaniu zachecamy Was do dziatania.
Podpowiadamy, jak rozmawiac z klientem, by do Was
wracat. Sprawdzamy, czy warto pracowac w duecie oraz
czy posiadanie wiasnego studia pomoze obnizy¢ koszty.
Przygladamy sie rosngcemu rynkowi NFT, bo by¢ moze
to wlasnie tam jest przysztosc fotografii.

Wreszcie wprowadzamy Was w $wiat wideo, bo
selastycznosc” to stowo roku, nie tylko 2021, ale zapewne
rowniez kilku kolejnych...

Mitej lektury!
Maciej Zielinski
Redaktor Naczelny

© CottonBro
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6 Zarabiaj na swoich zdjeciach
Mysl kreatywnie i szukaj nowych

sposobéw monetyzacji. Wykorzystaj

swoje umiejetnosci i posiadany sprzet

12 Whasciwa wycena

Dowiedz sie, jak wyceni¢ swoje ustugi
fotograficzne, aby zdoby¢ jak najwiecej
klientéw i staty przychéd w tym
trudnym dla wszystkich czasie

18 Jak rozmawiac z klientem

Nie wszyscy mamy naturalng umiejetnos¢
pracy z ludzmi. Oto kilka porad na temat
tego, jak zadowoli¢ swoich klientéw,
okresli¢ ich oczekiwania i zacheci¢ do
powtdérnego zamowienia sesji

24 Foto SEO

Nie potrzebujesz do tego zewnetrznej firmy.
Samodzielnie zoptymalizuj swojego bloga
pod katem indeksowania przez wyszukiwarki
i uzyskaj wyzsza pozycje w wynikach Google

30 Warto postuchac

Tworzenie podcastéw daje mozliwos¢
nawigzywania kontaktéw, inspirowania
innych, a nawet moze by¢ zrédtem
dochodu. Przygotowalismy kilka
prostych wskazéwek jak odnies¢ sukces
w tym obszarze tworzenia tresci.

36 Wszystko na temat NFT

Czym sa niewymienialne tokeny? Jak dziataja
i jak moga z nich korzystac fotografowie?
Profesjonalista Jordan Banks wyjasnial

42 10 sposobow jak zamieni¢
followersow w klientéw

Chcesz, aby osoby sledzace Twoje profile
w mediach spotecznosciowych staly sie

ptacgcymi za Twoje ustugi klientami?
Pomoga Ci w tym zebrane przez
nas wskazéwki zawodowcow!

48 Zostan profesjonalnym
tworca tresci

Za kazdym prostym zdjeciem

opublikowanym na Instagramie kryje sie

starannie zaplanowana sesja promujaca
na przyktad jakas marke. Zebralismy
najlepsze porady, ktére pomoga Ci
zwiekszyc zasieg i w lepszy sposdb
opowiadac¢ historie swoich klientéw.

60 10 tworczych technik

ktore warto znac!

Odkryj nowe techniki wykonywania
zdje¢, ktére pobudza Twojg
kreatywnosc¢ i pomoga Ci

rozwing¢ swoje umiejetnosci

18

Jak rozmawiac
z klientem

© Gettyimages

74 5 rzeczy, ktore
musisz wiedziec o pracy
z drugim fotografem

Dwie profesjonalistki z branzy, dzielg sie
wskazéwkami dotyczacymi dokumentowania
wydarzen przez dwéch fotograféw

80 Jak fotografowac
wesela multikulti?

Fotografowanie uroczystosci w odmiennym
lub mieszanym obrzadku to spore wyzwanie,
zwtaszcza dla niedoswiadczonego fotografa
$lubnego. O to jak przygotowac sie do
swojego pierwszego $lubu,multikulti”
pytamy doswiadczonych zawodowcdw.

90 Dlaczego warto miec studio

Poznaj wady i zalety posiadania
wiasnej przestrzeni studyjnej dla
biznesu fotograficznego

100 Od amatora do operatora

Czyli jak stawiac pierwsze kroki w Swiecie
ruchomego obrazu. Wszystko, co

musisz wiedzie¢ o filmowaniu kamerg

i aparatem z wymienng optyka!

116 50 rad, jak opowiadac
historie aparatem

Zebralismy dla Was catg mase technicznych
porad i wskazéwek, ktére pomogg Wam

robic lepsze zdjecia i opowiadac wiasne
historie, w zupetnie nowy sposéb!

128 Marianne Chua

Poznajcie fotografke, ktérej zdjecia $lubne
- jak na psycholozke kliniczna przystato -
inspirowane sg prawdziwymi emocjami

136 Rozwdj systemu?

Odblokuj nowe mozliwosci kreowania
obrazu obierajac wiasciwa droge rozwoju

© Peter Cairns
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ZOSTAN ZAWODOWCEM

ZARABIAJ

Mysl kreatywnie i szukaj nowych sposobow monetyzacji. S '
Wykorzystaj swoje umiejetnosci fotog_raﬁczne'i posiadany sprzet.

otografia to niezwykle trudne medium,
ale pracujac na petny etat pozwala

sie utrzymac. Jednak nawet przed
wydarzeniami, jakie miaty miejsce

w zesztym roku, wyzwaniem dla kazdego
zawodowego fotografa bylo zapewnienie
sobie statego dochodu z jednego rodzaju
wykonywanych zdje¢. Chociaz w kazdym

gatunku fotografii panuje dzi$ ogromna - Y =
_konkurencja, jak najbardziej mozliwe jest . . =
pozyskiwanie optacalnych zlecen. Niektérzy zas ; v
osiagaja wystarczajace dochody, dywersyfikujac ' 3
oferte i wykorzystujac swoje umiejetnosci -
w oryginalny sposdb, znajdujac nowe zrodta
doptywu gotéwki dzieki nieszablonowemu
mysleniu. Przyjrzyjmy sie kilku mozliwosciom...
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Powszechnym rozwigzaniem, poza sprzedaza
zdjec¢ bezposrednio klientom, jest ich oferowanie
za posrednictwem bankéw zdjec takich jak Getty czy
iStock. Chociaz moze to by¢ bardzo dochodowe, jest
to réwniez obszar, w ktérym panuje duza konkurencja
i moze sie okaza¢, ze miesiecznie uda Ci sie sprzedac
tylko kilka zdje¢ - co nie pozwoli Ci uzyskac przycho-
doéw na poziomie pensji, jaka otrzymuje sie, pracu-
jac na etacie. Zamiast tego mozna wiec rozwazyc¢
udostepnianie swoich obrazéw w kilku mniejszych
serwisach, ktére nie wymagaja przekazania im praw
do uzywania obrazéw na wylacznos¢. Chociaz moga
one pobiera¢ wyzszg prowizje od sprzedazy, to Twoje
obrazy beda znacznie fatwiejsze do znalezienia ze
wzgledu na mniejsza ich liczbe w bazie serwisu, a do
tego mozesz umiesci¢ swoje obrazy w wielu bankach
i w ten sposéb méc dotrze¢ do wiekszej liczby poten-
cjalnych klientéw.

Jesli chodzi za$ o bezposrednia sprzedaz fotogra-
fii, dobrze jest by¢ kreatywnym. Zamiast zwyczajnie
sprzedawac same tylko obrazy, sprébuj oferowac
rowniez rozmaite ,produkty” fotograficzne takie jak
odbitki na ptétnie, kubki, koszulki, kalendarze, magnesy
na lodéwke lub podstawki, ktérych wyprodukowanie
mozesz zleci¢ jakiemus laboratorium lub drukarni. Po
otrzymaniu zaméwienia mozesz po prostu przekazac
takie zlecenie przez Internet do laboratorium i zrealizo-
wac je przy niewielkich naktadach inwestycyjnych. Im
bardziej zréznicowane beda tematy Twoich zdje¢, tym
wiecej 0séb przegladajgcych Twoja strone pozostanie
na niej i odkryje, co masz do zaoferowania. W ten spo-
s6b mozesz zwiekszy¢ liczbe sprzedawanych obrazéw
bardziej prestizowym klientom i uzyska¢ wyzsza marze.
Mozesz réwniez sprébowac skontaktowac sie ze swo-
imi dotychczasowymi klientami, proponujac im jakie$

Powyzej

Wykonuj zdjecia z mysla
o mozliwosci ich komer-
cyjnego wykorzystania
Jedli robisz na zlecenie zdjecia
krajobrazowe lub podréznicze,
dowiedz sig, w jaki sposob maja
one zostac¢ uzyte przez zama-
wiajacego, tylko wtedy bowiem
bedziesz miat pewnos¢, ze ich
tres¢ jest odpowiednia, a obrazy
da sie praktycznie wykorzystac.

Ponizej

Dziel sie swoja
wiedza
Poniewaz doskona-
lite$ swoje umiejet-
nosci jako fotograf,
mozliwym sposo-
bem pozyskania
dodatkowego stru-
mienia przycho-
dow jest uczenie
innych.

Zprawej, u géry
Zaoferujinnym
swoje umiejetnosci
Kiedy nie masz akurat zlecen,
a takie okresy zdarzaja sie
kazdemu fotografowi, podej-
mij sie pracy jako retuszer dla
innych fotograféw, ktérzy
moga potrzebowaé pomocy
w przetwarzaniu zdjec z reali-
zowanej przez nich wtasnie
wiekszej liczby sesji.

Na dole, z prawej
Sprzedaj raz
jeszcze

Zache¢ klientéw do
przegladania zdje¢

z wezesdniejszych sesji
zdjeciowych, aby zwiek-
szy¢ sprzedaz. Jest to
idealne rozwigzanie

w przypadku fotografii
Slubnych, zareczyno-
wych lub dzieciecych.
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Zostan ambasadorem

Jesli jestes$ entuzjastg systemu jakiegos producenta, to bycie
ambasadorem danej marki moze przyniesc ci ogromne korzysci

Chociaz bycie ambasadorem niekoniecznie generuje bezposredni dochdd, jesli korzystasz

juz ze znacznej ilosci sprzetu jednej firmy, sensowne moze by¢ zapisanie sie do programu
ambasadorskiego, jezeli dany producent taki stworzyt. Jesli trafisz do grupy ambasadorow
znanej marki, takiej jak Canon, Sony, Nikon czy Fuijifilm, moze Ci to zapewni¢ olbrzymig
popularyzacje Twoich prac wsrdd szerokiego grona odbiorcéw, bez ponoszenia dodatkowych
kosztow. Czasami mozesz rowniez otrzymac subsydiowany sprzet, ktéry moze pomédc

Ci obnizy¢ koszty dziatalnosci - to kolejny sposéb na to, aby sprawi¢, ze aparat czy obiektywy
beda pracowaty na Ciebie. Dzieki wspotpracy ze znana marka bedziesz takze lepiej postrzegany
przez potencjalnych klientow.
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ZARABIAJ NA SWOJEJ FOTOGRAFII

nowe pomysty na wykorzystanie zdje¢ — ponow-
nie odezwij sie po kilku latach do 0sdb, ktérym
kiedys robites zdjecia na slubie, i sprawdz, czy nie
sg zainteresowani wydrukowaniem wybranych fo-
tografii na t-shircie lub podktadkach pod szklanki!
Pozwoli Ci to zwiekszy¢ dtugoterminowa warto$¢
kazdego zarejestrowanego przez ciebie obrazu.

Natomiast, jesli wypracowate$ swéj wiasny
styl przetwarzania zdje¢, aby zdoby¢ klientéw
i zwiekszy¢ liczbe pozyskiwanych zlecen, to
dlaczego nie mégtbys sprzedac swoich ustawien
z Photoshopa i Lightrooma innym fotografom?
Jest to w dzisiejszych czasach dos¢ popularna
metoda zapewnienia sobie dodatkowych do-
chodoéw, chociaz - jesli Twdj styl jest oryginal-
ny — prowadzi ona do zwiekszenia konkurencji,
niemniej nadal mozesz mie¢ przewage nad
innymi fotografami, uwieczniajac ten sam obiekt
i sprzedajacym im jedynie swoje ustawienia
wyjsciowe. Jest to sposdb na zarabianie na zaso-
bach, ktére i tak tworzysz w trakcie retuszowania
zdje¢, a nie wymaga on dodatkowej inwestycji
czasu i pieniedzy.

Méwiac o zasobach, powszechnym problemem
wielu fotograféw jest to, ze cze$¢ ich sprzetu nie
jest uzywana pomiedzy sesjami. Jezeli dysponu-
jesz wtasnym atelier, rozwaz wynajecie swojego
sprzetu fotograficznego i przestrzeni studyjnej,
gdy z nich nie korzystasz, dzieki czemu studio
i wyposazenie beda mogty przynies¢ Ci dodatko-
wy zysk. Nawet jesli nie chcesz udostepnia¢ swo-
jego atelier innym fotografom, mozesz wynajac
im sam sprzet, przygotowujac oferte konkuren-
cyjna w stosunku do wypozyczalni. Oczywiscie
upewnij sie, Ze sam nie bedziesz potrzebowat
w tym czasie aparatu, obiektywéw czy lamp
i koniecznie ubezpiecz caty zestaw.

© Peter Cairns



ZOSTAN ZAWODOWCEM

Studium przypadku

Marie Davey
—— (marledaveyphotography
7 com) wyjasnia, jak najlepiej
wykorzystac swoje zasoby
fotograficzne

Jak dlugo jestes juz fotografka?

Opowiedz nam o przebiegu swojej kariery.
Zawodowo zaczetam sie zajmowac robieniem
zdje¢ w 2016 roku. Wczedniej interesowatam sie
juz troche fotografia, ale nigdy nie wyjezdza-

fam z domu wylgcznie w celu robienia zdjec. Po
wycieczce do Australii zdatam sobie sprawe, Ze nie
zrobitam tam zadnych zdje¢, z ktérych bytabym
szczegdlnie dumna, ale pokochatam sam proces
fotografowania. Wczesne wstawanie, eksploracja
terenu, wieczna nadzieja na pojawienie sie odpo-
wiednich warunkéw i $wiatta - to obudzito we
mnie cos, co sktonito mnie do poswigcenia wigk-
szej ilosci czasu na fotografie i od tamtej pory caty
czas z pasja sie jej oddaje.

Z jakimi wyzwaniami musisz sie mierzy¢,
pracujac jako fotograf krajobrazowy

w tak konkurencyjnej branzy?

Najtrudniejsza rzecza jest stworzenie portfolio
obrazéw, ktérymi mozna sie pochwali¢ i ktére
przetrwajg probe czasu, dzieki czemu mozna miec
nadzieje, ze w odpowiednim momencie wyrdznisz
sie na tle innych fotograféw. Budowanie portfolio
wymaga czasu, cierpliwosci i checi do nauki, ale
gdy masz juz zestaw zdje¢, ktére bronig sie same,
mozesz oprzec na nich swojg reputacje. W tej
branzy pracuje wielu swietnych fotograféw, wiec
musisz znalez¢ swéj wiasny styl i swoja droge.

Jak zwiekszy¢ wartos¢ swoich zdje¢, aby moc
uzyskac¢ wiekszy dochéd z kazdego zarejestro-
wanego pliku?

Piekno fotografii cyfrowej polega na tym, ze z jed-
nego obrazu mozna stworzy¢ mndstwo réznych
rzeczy. Oferuje swoje fotografie w réznych forma-
tach, na zamoéwienie klientéw robie nawet wydru-
ki w nietypowych rozmiarach, a takze zawsze
zastanawiam sie, w jaki sposéb moge wykorzy-
sta¢ swojg prace w innej formie niz ,standardowa”
odbitka. Szukam obrazéw w obrazie, co pozwala
mi stworzy¢ wiele ,produktéw” z jednego ujecia;
rézne kadry uzyskane z tego samego ujecia postu-
zyty mi do przygotowania mniejszych kwadrato-
wych odbitek, z ktérych z kolei stworzytam serie
kartek z zyczeniami. Kazdego roku wydaje row-
niez kalendarz z moimi fotografiami wykonanymi
w miejscu mojego zamieszkania.

Jak zdecydowad, ktére zdjecia bedq najlepsze
dla danego rodzaju produktu?

To naprawde trudne pytanie i mysle, ze zalezy to
od tego, kim sg Twoi odbiorcy, i od platformy, za
posrednictwem ktorej chcesz je sprzedawad. Na
przyktad, jesli wystawiasz swoje prace w galerii,
to chcesz mie¢ pewnos¢, ze wisie¢ w niej beda
wielkoformatowe, efektowne wydruki i ze beda
one prezentowane w profesjonalny sposéb. Jesli

10
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Ponadczasowos¢

Marie méwi, ze tworzenie obra-
26w, ktore przetrwajg probe
czasu, jest dobrym pierwszym
krokiem majacym na celu
zapewnienie maksymalnej
wartosci kazdemu plikowi,
poniewaz na takie fotografie
jest zdecydowanie wigksze

zapotrzebowanie.
© Marie Davey

Najwazniejsze wskazowki Marie dotyczace
zarabiania na sprzedazy zdjec

& Badz cierpliwy Zarabianie pieniedzy na

fotografii krajobrazowej wymaga czasu i nie

uda Ci sie tego osiggna¢ z dnia na dzien.

@ Badz gotowy na inwestycje Jesli chcesz
przygotowac wiasng wystawe, to wydruko-
wanie, oprawienie i zaaranzowanie galerii
moze naprawde sporo kosztowag, ale jesli
bedziesz robit to wystarczajaco czesto,
koszty zaczng sie zwracac.

&

& Okresl, co potrafisz Zaprezentuj swoje
zdjecia szerszej publicznosci i nie boj sie

jednak sprzedajesz zdjecia na targach sztuki i rze-
miosta, mozesz rozwazy¢ przygotowanie szeregu
Lproduktow” w réznych przedziatach cenowych

i pomyslec¢ o wybraniu zdje¢, ktére lepiej nada-
ja sie na prezenty. Ostatecznie, to, ktére zdjecia
sprawdzg sie najlepiej w przypadku kazdego

z ,produktéw’, mozna oceni¢ wiasciwie jedynie
metoda prob i btedow!

Na co powinni uwazac osoby poczatkujace,
probujace sprzedawac obrazy za posrednic-
twem wlasnej strony internetowej?

Nie zaniza¢ ceny. Na poczatku zwykle czesto
nie doceniamy swojej pracy (tez tak robitam),

krytyki. Poznasz dzieki temu niesamowitych
ludzi, ktérzy z czasem moga okazac sie bar-
dzo pomocni.

@ Badz rozsadny i analizuj rynek Nie pro-
buj robi¢ zdje¢, ktoére nadajg sie do wszyst-
kiego. Trzymaj sie swojego planu i zacho-
waj prostote.

@ Caly czas sie ucz Zawsze miej otwar-

te oczy i uwaznie sie rozgladaj, szukajac
nowych mozliwosci i réznych pomystéw,
a takze stale oceniaj to, co robisz.

ale z biegiem czasu nauczytam sie bra¢ pod
uwage wysitek, jaki wktadam w wykonanie kaz-
dego zdjecia; jest on czyms trudnym do przece-
nienia. Na zrobienie zdjecia i przetworzenie go
poswiecam wiele godzin, nie méwiac juz o wielu
nieudanych prébach, kosztach zakupu sprzetu
fotograficznego i drukarki, cenie benzyny, wydat-
kach na papier i atrament oraz catej masie innych
rzeczy. Musisz takze nauczyc sie bezpiecznie
wysytac swoje prace, uwzgledniajac wszystkie
koszty i dodajac do tego zapas pieniedzy na wiele
nieudanych wydrukéw, ktére zrobisz, poniewaz
przygotowywanie odbitek jest na poczatku praca
sktaniajaca do dazenia do doskonatosci.
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« e-prenumerata roczna - 69,60 zt (1 e-wydanie gratis)
+ e-prenumerata dwuletnia - 133,00 zt (3 e-wydania gratis)

Prenumeratorzy wersji drukowanej za rownolegte e-wydania ptacg 20% ceny: opfata za e-prenumerate réwnolegty
wynosi 18,50 zt/rok i 37,10 zI/2 lata.

PRZYWILEJE PRENUMERATOROW:
- jesli zamawiasz prenumerate drukowana na www.avt.pl « prenumeratorzy majg od 30 do 50% znizki na zakupy na
po raz pierwszy lub przedtuzasz jg po zalogowaniu na www.UlubionyKiosk.pl (wystarczy podczas zamdwienia
www.avt.pl, otrzymasz kody rabatowe na bezptatne pobranie powotac sie na swéj numer prenumeraty)
dowolnych e-wydan z oferty na stronie www.UlubionyKiosk.pl

Prenumerate zamowisz:
- na www.avt.pl - mailowo - prenumerata@avt.pl

- wptacajac na konto: AVT Korporacja sp. z 0.0., ul. Leszczynowa 11, 03-197 Warszawa,
ING Bank Slaski 18 1050 1012 1000 0024 3173 1013

Administratorem Twoich danych osobowych jest AVT-Korporacja sp. z 0.0., uprawnionym do ich uzyskania na podstawie obowiazujacego prawa (np. sady
ul. Leszczynowa 11, 03-197 Warszawa, prenumerata@avt.pl. lub organy scigania) - ale tylko na ich Zagdanie w oparciu o stosowng podstawe
prawna. Bedziemy przetwarza¢ Twoje dane osobowe przez 5 lat od zakoriczenia
Przetwarzamy Twoje dane, aby mdc wysta¢ Ci nasze czasopisma w formie roku obrachunkowego, w ktérym wystapita ostatnia ptatnos¢. Dane osobowe do
drukowanej lub elektronicznej oraz inne towary (np. prezenty), a takze w innych celéw marketingowych bedziemy przetwarzac do czasu wycofania przez Ciebie

prawnie usprawiedliwionych celach, w tym marketingu bezposredniego naszych zgody na przetwarzanie lub do czasu usuniecia danych.
produktéw i ustug (tzw. uzasadniony interes administratora). Podanie danych jest

dobrowolne, ale niezbedne do zrealizowania zamdéwienia na prenumerate. Informujemy, ze masz prawo do zagdania od administratora dostepu do Twoich
Twoje dane osobowe przekazujemy Poczcie Polskiej, ktéra dostarcza do Ciebie danych, ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia ich przetwarzania, wniesienia
przesytki. Bez Twojej zgody nie przekazemy i nie bedziemy dokonywac obrotu sprzeciwu wobec przetwarzania Twoich danych lub ich przenoszenia. W kazdej
(nie uzyczymy, nie sprzedamy) Twoich danych osobowych innym osobom lub chwili mozesz odwotac zgode na przetwarzanie Twoich danych osobowych oraz

instytucjom. Twoje dane osobowe mozemy przekazac jedynie podmiotom mozesz zazada¢, by Twoje wszystkie dane zostaty przez nas usuniete.
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ZOSTAN ZAWODOWCEM

Dowiengie,jak wycé‘i‘c’fwoje ustugi

fotograficzne, aby zdoby¢ jak najwiecej

klientéw i staty przychod w tym
trudnym dla wszystkich czasie

ycenianie swoich ustug
jest zdecydowanie
najtrudniejszym
aspektem prowadzenia
biznesu. Chociaz zdjecia to taki sam
produkt jak wiele innych, moze
by¢ trudno dokfadnie okreslic, ile
powiniene$ zazgdac za swoja
prace i jak oceni¢ wysitek, ktéry
wiozysz w realizacje sesji. Dzieje
sie tak, poniewaz czesto myslimy
o fotografowaniu jak o naszym hobby
i mozemy czuc sie uprzywilejowani,
mogac zarabia¢ na swojej pasji.

Moze to prowadzi¢ do niedoceniania
swoich umiejetnosci, tym bardziej,
ze réwniez wielu klientéw. nie zdaje
sobie sprawy, ile pracy wymaga
profesjonalne wykonanie i edycja
zdjec robionych na zlece'rleif"
Aby Twoja firma byta rentowna
i stabilna, musisz najpierw zrozumie¢,
jakie sa Twoje gtéwne cele i jak czas
pracy wptywa na efektywnosc Twojego
zaangazowania. W tym artykule
przyjrzymy sie kilku kluczowym
czynnikom, ktdre nalezy wzig¢ pod
uwage przy ustalaniu wtasciwych cen.




CENIANIE SWOICH UStUG

R6b zdjecia dla zysku

. Opanowanie technik 4
fotografowania to tylko
potowa sukcesu w tym
biznesie. Naucz sie
prawidtowo wycenia¢
swoje ustugi, aby
Twoja dziatalnos¢ byta
dochodowa.

© Dawn Bowery
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ZOSTAN ZAWODOWCEM

Okresl swoje koszty state
W przypadku mediéw kreatywnych, szczegélnie
w ich obszarze cyfrowym, czasami trudno jest
oszacowac koszty. Dzieje sie tak, poniewaz duza
czes¢ pracy jest wykonywana na komputerze
i za posrednictwem internetowych posrednikéw.
Istnieje wiele ,ukrytych” kosztéw lub inwestycji,
o ktérych czesto zapominamy, a do tego procesy
przetwarzania cyfrowego nie zawsze sa darmowe.
Chociaz sprzedaz plikdw ze zdjeciami za posred-
nictwem strony internetowej jest zdecydowanie
tanszym procesem, pozwalajagcym uwolnic sie
od kosztéw drukowania, nadal wigza sie z nim
pewne wydatki. Warto zauwazy¢, ze firmy hostin-
gowe czesto wymagaja rocznej opfaty z gory lub
poniesienia znacznych jednorazowych naktadéw
na stworzenie profesjonalnego projektu strony
internetowej. Nastepnie musisz wzigé¢ pod uwage
rachunki za prad, ktére moga szybko wzrosnac,
jesli korzystasz z wielu komputeréw, na ktérych
edytujesz zdjecia przez wiekszos¢ dnia pracy.
Musisz zatem poznac oraz oceni¢, jak mocno
cyfrowy przeptyw pracy wptywa na Twoje finanse,
i uwzgledni¢ to w kalkulacji ceny swoich ustug.
Jesli tego nie zrobisz, moze to znaczaco obnizy¢
twoje zyski.

Kontroluj wydatki

Czas to pieniadz

Innym trudnym aspektem do wyceny jest czas,
ktéry spedzamy w pracy. W pierwszych miesia-
cach funkcjonowania firmy moze Cie kusi¢ podej-
mowanie sie kazdej pracy, ale jesli zaczniesz
robi¢ i edytowac zdjecia przez dziesie¢ godzin
dziennie, uzyskujac zaledwie kilkaset ztotych
przychodu z kazdego zlecenia, to moze sie
okaza¢, ze w miesigcu zarobisz mniej niz
wynosi pfaca minimalna, poniewaz nie wziates
pod uwage kosztéw prowadzenia biznesu.

Z kazda minuta pracy ponosisz rowniez koszty,
wiec musisz sie upewni¢, ze kazdy rodzaj pracy,
jaka wykonujesz, przynosi zysk. Godzina
poswiecona na edycje zdjecia, poniewaz i to
rowniez potrafisz zrobi¢” nie bedzie efektywnie
wykorzystana, jesli w tym samym czasie mégtby$
wykonac cate inne zlecenie. Naliczaj optaty
za godzine pracy, a nie za odbitke, aby miec¢
pewnos¢, ze poswiecony na edycje czas zostanie
odpowiednio wynagrodzony.

Zainwestuj teraz, by zarobi¢
wiecej w przysztosci

Czasami powinienes$ wycenic¢ swoje ustugi na
podstawie prawdopodobienstwa uzyskania

Koszty prowadzenia dziatalnosci mozna podzieli¢ na kilka gtéwnych kategorii. Koszty state

to takie, ktére musisz ponies¢ i na ktérych wysokos¢ nie masz wielkiego wptywu. Obejmuja

one cene zakupu sprzetu (za ktéry zaptacites bezposrednio lub obecnie pfacisz w ratach)

oraz wszelkie naktady zwigzane z wynajeciem atelier, marketingiem, hostingiem internetowym

i zapewnieniem sobie materiatéw do pracy. Oprdcz statych pojawiaja sie jeszcze zawsze koszty
zmienne, ktére, jak sama nazwa wskazuje, zmieniaja sie z dnia na dzien i w zaleznosci od rodzaju
realizowanego zlecenia. Obejmuja koszty podrdzy, zakwaterowania, wynajecia przestrzeni

i wynagrodzenia dla asystentéw oraz wszelkie zwigzane z tym polisy ubezpieczeniowe.




© elenabs / iStock / Getty Images Plus za posrednictwem Getty Images

przysztych przychoddéw od tych samych klientow
i/lub przy realizacji podobnych zadan. Jedli robisz
zdjecia na $lubie, a klient chce tylko pendrive’a

z plikami cyfrowymi, pamietaj, ze moze to zmniejszy¢
szanse na to, ze przyjdzie on do Ciebie po dodatko-
we odbitki. Chociaz nie ponosisz wéwczas kosztéw
druku, tracisz mozliwos¢ zarobku na sprzedazy
odbitek, wiec uwzglednij te strate w stawce godzino-
wej. Warto wtedy zaoferowac znizke, jesli klient
zdecyduje sie jednak zamowic¢ u Ciebie odbitki.

Stworz oferte pakietowa

Prowadzenie firmy fotograficznej moze by¢ kosztow-
ne, ale nie musi powodowac, ze Twoja oferta bedzie
droga. Oferowanie dodatkowych ustug do pakietu
podstawowego moze by¢ dobrym sposobem na
zachecenie klientéw do zakupu produktéow o wyzszej
wartosci. Zacznij od dwdch lub trzech ,pozioméw”
ustug, zdefiniowanych na podstawie liczby zdje¢,
godzin spedzonych na fotografowaniu itp. Nastepnie
stworz liste opcji dodatkowych do wyboruy, takich jak
dodanie efektow specjalnych podczas edycji, przy-
gotowanie fotoksigzki i zrobienie kilku odbitek na
ptétnie, opracowanie ekskluzywnego albumu, réw-
nolegta rejestracja materiatu wideo, a nawet drugi
fotograf bedacy do dyspozycji gosci. Potaczenie tych
ustug w pakiety moze skutecznie przekonac ludzi

do ich zamowienia, z uwagi na mozliwos¢ zakupu

w dniu rezerwacji terminu, zamiast ptacenia za nie
wiecej, decydujac sie na nie w pézniejszym terminie.
Jesli sprawdza sie to w przypadku tanich linii lotni-
czych, to i Tobie powinno przynies¢ wigkszy zysk!

Powyzej

Okresl zakres ustugi
Klienci potrafig bez zadnego
skrepowania (zapewne z braku
Swiadomosci) prosic o przepro-
wadzenie czasochtonnej edycji
lub powtérzenie sesji
zdjeciowej. Dlatego musisz
bardzo jasno im méwic, co
zawiera sie w cenie ustugi,

a co wymaga doptaty.

WYCENIANIE SWOICH UStUG

Poznaj klientéw

Ceny Twoich ustug moga sie réznic¢

w zaleznosci od tego, kim s Twoi gtéwni
zamawiajacy. Osoby prywatne raczej nie
beda skfonne ptaci¢ tyle samo, ile klienci
biznesowi, wiec podziel swoja oferte tak,
aby uwzgledniata ona réznice miedzy
firmami a konsumentami, a nawet rozwaz
oferte zostania podwykonawca dla
wiekszego studia fotograficznego. Klient
komercyjny moze chcie¢, abys wykonat
jakas prace w trybie ekspresowym, wyma-
gajac od Ciebie zmiany ustalonego har-
monogramu dziatan, co powinno znalez¢
odzwierciedlenie w wysokosci stawki. Klien-
ci biznesowi powinni to rozumie¢, wiec nie
béj sie im o tym powiedzie¢. Warto zatem
opracowac oddzielne cenniki dla klientéw
instytucjonalnych i indywidualnych.

© Ivelin Radkov / iStock / Getty Images Plus za posrednictwem Getty Images

© recep-bg / E+ za posrednictwem Getty Images

Na dole, z lewej

Bufor
bezpieczenstwa
Zawsze co$ moze si¢ nie
udac - by¢ moze trzeba
bedzie przesunaé termin
sesji albo naprawic sprzet.
Pamietaj, aby wyceni¢
zlecenie z niewielkim
zapasem, aby zapobiec
utracie zysku.

Ponizej

Pamietaj o kosztach
Amortyzacja sprzetu studyjnego

to czes¢ kosztow statych, ale
powinienes takze uwzglednic¢

koszty ogélne zwigzane z konkretng
sesjg, W tym wynajecie miejsca do
przeprowadzenia sesji, wynagrodzenia
dla asystentéw i modeli. W przypadku
wigkszych zlecen podawaj tylkokoszty
orientacyjne.
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ZOSTAN ZAWODOWCEM

Studium przypadku
M=\, DawnBowery

(www. dawnbowery

photography.com) wyjasnia,

w jaki sposéb podchodzi

do wyceniania swojej pracy

Opowiedz nam troche o tym, jak zostatas
fotografem. W wykonywaniu jakiego

rodzaju zdjec sie specjalizujesz i jakie jest
Twoje podejscie do fotografii?

Kiedy przeniostam sie z Londynu do Los Angeles
- majac juz za soba udang kariere w dziedzinie
efektéow wizualnych — postanowitam zaja¢ sie
fotografig na peten etat. W tym czasie wysta-
wiatam juz swoje prace w Kroélewskiej Akademii
Sztuk i wciaz je sprzedawatam. Dzieki cztonko-
stwu w BAFTA w LA i grupie $niadaniowej
Brytyjczycy w LA miatam szczescie poznac¢ wielu
interesujacych ludzi, w tym loana Gruffudda,
Nigela Lythgoe, Zandre Rhodes i Rossa Kinga.
To podsuneto mi pomyst, aby zrobi¢ im portrety
i opublikowac¢ je w niewielkim albumie.

Specjalizuje sie w portretach, ale uwielbiam

tez fotografie uliczna - lubie opowiadac historie
poprzez moje portrety i ukazywac osobowos¢
uwiecznianych na zdjeciach ludzi. Uwielbiam tez
robi¢ zdjecia dla magazyndw, realizowac sesje $ro-
dowiskowe i ciekawie stylizowane sesje studyjne.

Jakie sa Twoim zdaniem najwazniejsze
kwestie dotyczace ustalania cen ustug
fotograficznych?

Dokonujac wyceny, zawsze najpierw pytam
klienta o budzet, lokalizacje, rodzaj sesji
(biznesowa czy indywidualna) i przeznaczenie
powstatych w jej ramach zdje¢. Dzieki temu
moge mniej wiecej wyobrazi¢ sobie, ile czasu
bede potrzebowac na przygotowania, jak dtugi
bedzie dzien zdjeciowy oraz ile zajmie postpro-
dukcja. Moje pytania sa tak sformutowane, aby
wszystko byto jasne i mozna byto wszystko tatwo
okresli¢. Omawiam szczegéty sesji (harmono-
gram, garderobe, logistyke, aranzacje itp.) przez
telefon, co daje mi wiecej informacji i pozwala
nawigzac lepszy kontakt z klientem.

Wazne jest tez, aby opowiedzie¢ o swoich
odczuciach i pomystach dotyczacych danej sesji,
aby decyzja o jej zleceniu nie byta podyktowana
jedynie akceptowalna ceng. Mam wielu klientow,
ktérzy przychodza do mnie po ztych doswiad-
czeniach z ,tanimi” fotografami, poniewaz z per-
spektywy czasu widza, ze wybor tanszej oferty
kosztowat ich wiecej.

Jakie najwieksze btedy przy wycenianiu
swoich ustug moga popetnic ludzie bedacy
nowicjuszami w branzy fotograficzne;j?

Nie docenia¢ swojego talentu i zbyt nisko sie
cenié. Nie pozwala to zbudowac trwatego
biznesu w dtuzszej perspektywie czasu i moze
prowadzi¢ do finansowej katastrofy! Radze stwo-
rzy¢ naprawde dobre portfolio, rozwija¢ swoj styl
i nauczyc¢ sie biegle postugiwac swoim sprzetem.
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Powyzej

Osoba towarzyska

Dawn specjalizuje sie w fotografii
portretowej, ktdra czesto wymaga
ponoszenia kosztéw wynajecia loka-
lizacji i bywa bardzo czasochtonna,
zwtlaszcza na etapie postprodukgji.

Powyzej, z prawej

zyski i szkodzi firmie.

Docen swoje umiejetnosci

Dawn podkresla znaczenie przywiazy-

wania wagi do wtasnych umiejetnosci

i poswigcanego wykonaniu zlecenia czasu
- niedocenianie wtasnej pracy zmniejsza

Z prawej, na dole

Ocen swoje koszty

Dobrym pomystem jest zawsze sporzadzenie
petnej listy tego, za co pobierasz opfaty od
swoich klientéw, poniewaz mozesz wykorzystac
te informacje, aby stworzy¢ profesjonalnie
wygladajgcg wycene i uzasadnic jej wysokos¢.

Optymalne wycenianie zlecen - wskazéwki Dawn

& Oplaty za sesje Naliczaj optate za sesje,
aby otrzymac zaptate za poswiecany czas
(w przypadku niektérych zdje¢ moze miec
ona forme przedpfaty).

@ Uwzgledniaj wynagrodzenie dla
asystentéw Wyceniaj zaréwno swoj wiasny
czas pracy, jak i zatrudnianych przez Ciebie
asystentow.

@ Wez pod uwage sposéb eksploatacji obra-
zu i prawa majatkowe, sprawdz najpierw,
w jaki sposéb ma by¢ on wykorzystany. Nie
przekazuj klientowi wszystkich uje¢ zrobio-
nych w trakcie sesji. Wyjasnij, ze jeste$
wiascicielem praw autorskich i udzielasz
klientowi jedynie licencji na ich wykorzy-
stanie na okreslonym polu eksploatacji —

to jest bardzo wazna informacja.

& Dokonaj wstepnej selekgji, korzystajac
z internetu (zabezpieczajac obrazy
znakiem wodnym) Stwoérz galerie zdje¢,
sposréd ktérych klient bedzie mégt
dokona¢ wyboru obrazéw do retuszu.

& Cennik z pakietami Mozesz podawac cene
jednego zdjecia ,a la carte’, ale jesli wolisz,
mozesz réwniez przygotowac gotowe
pakiety w niskiej, srednie i wysokiej cenie.
Klient zwykle wybiera ten w $redniej,
wiec odpowiednio go zaplanu;j!

@ Osobna oplata za postprodukcje
Kasuj klienta za kazda godzine pracy
poswieconej na postprodukcje obrazu.
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CALIFORNIA DREAMING

dawn bowery

Wszystkie zdjecia © Dawn Bowery

WYCENIANIE SWOICH UStUG

Sesje potrafig by¢ bardzo stresujace i wymagac
szybkiej adaptacji do zmian. Musisz moéc polegac
na sobie, rozwigzywac¢ problemy twércze

i techniczne, zachowujac przy tym spokdj

i uszczesliwiajac klienta.

Publiczna percepcja pracy fotografa moze
wplywac na opinie klientow na temat ceny
ustug. Jak wyjasniac klientom dlaczego

co$ musi tyle kosztowac?

Jest wielu klientéw, ktorzy uwazaja, ze sesja
zdjeciowa polega po prostu na nacisnieciu spustu
migawki i zrobieniu kilku szybkich zdje¢. Mam tez
wrazenie, ze zdjecia cyfrowe sg oceniane przez
nich jako mniej wartosciowe. Niektorzy nie zdaja
sobie sprawy z tego, jak wielu lat szkolenia
wymaga opanowanie tego rzemiosta lub jak
wysokie sg ceny sprzetu. To kosztowny biznes,

w ktérym trzeba caly czas nadazy¢ za pojawia-
niem sie nowosci i nieustannie aktualizowa¢ opro-
gramowanie, a takze ponosi¢ koszty biezace takie
jak ubezpieczenie, wynajem biura lub atelier oraz
wynagrodzenie utalentowanych asystentéw.
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WSKAZOWEK DLA
ZAWODOWYCH FOTOGRAFOW

JAK ROZMAWIAC
Z KLIENTEM

Nie wszyscy mamy naturalng umiejetnosc pracy z ludzmi. Oto kilka
porad na temat tego, jak zadowoli¢ swoich klientow, okresli¢ ich
oczekiwania i zacheci¢ do powtdérnego zamowienia sesji

bstuga klienta moze nie by¢ pierwsza rzecza,

ktoéra przychodzi Ci na mysl, gdy wyobrazasz

sobie, ze zaczniesz prace jako profesjonalny

fotograf i, jak w kazdej branzy ustugowej
sposob, w jaki traktujesz swoich zleceniodawcéw, moze
mie¢ kluczowe znaczenie dla tego, czy uda Ci sie odnies¢
sukces zawodowy, czy nie. Jesli zrobisz zte wrazenie, nie
masz co liczy¢ na to, ze beda Cie polecac innym, i ta
zasada ma zastosowanie bez wzgledu na to, czy jestes
niezaleznym fotografem robigcym zdjecia reklamowe,
czy tez fotografem slubnym opierajagcym promocje

swojego biznesu wiasnie na marketingu szeptanym.
Dobra obstuga klienta to co$ wiecej niz zwykta
uprzejmos¢ i jasny sposéb komunikowania sie, zas
pozytywne doswiadczenia moga skutkowac tym,

ze klienci beda do Ciebie wraca¢, polecac i chwali¢ sie
tym, kto zrobit im zdjecia, a to moze sprawi¢, ze Twoja
kariera nabierze rozpedu. W tym artykule przyjrzymy sie
najlepszym sposobom wywierania dobrego wrazenia
na klientach, od prostych rzeczy, takich jak wysytanie
mailngu, po zachety, ktére wymagaja z Twojej strony
wiekszego zaangazowania.
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ZOSTAN ZAWODOWCEM

1. Badz responsywny
Komunikacja z klientem zaczyna sie od momen-
tu, gdy po raz pierwszy spotyka sie on z Twoim
imieniem i nazwiskiem. Poniewaz zwykle dzieje
sie to w trybie online, upewnij sie, ze Twoja stro-
na internetowa zawiera przystepnie napisane
informacje i jest tatwa w nawigacji, zas Twoje
portfolio opublikowane w r6znych mediach
spotecznosciowych jest reprezentatywne dla
tego, jakie zdjecia robisz i co oferujesz.

Jesli chodzi o zapytania wystane emailem lub
za posrednictwem komunikatoréw czy w formie
komentarzy, to staraj sie na nie odpowiadac tak
szybko, jak tylko to mozliwe - co oczywiscie nie
oznacza, ze musisz by¢ caty czas ,przywiazany”
do komputera. Przygotuj automatyczna odpo-
wiedzZ na otrzymywane emaile z szacowanym
przedziatem czasowym, kiedy skontaktujesz sie
z zainteresowanym, co pomoze Ci zarzadza¢
swoim czasem i da¢ klientom do zrozumienia,
ze sg dla Ciebie wazni. Po otrzymaniu zlecenia
na sesje informuj zamawiajacych na biezaco
o tym, jakie beda Twoje kolejne kroki, a jesli
pojawiaja sie jakie$ problemy z realizacja zlece-
nia, natychmiast ich o tym powiadom.

2. Stuchaj klientow

Wielu z nas mysli, ze wie, czego chce klient,

wilasciwie zanim jeszcze z nim porozmawiamy.

Jesli chodzi o klientéw korporacyjnych, dowiedz

sie, czy w przypadku danej marki istniejg jakie$

wytyczne, ktérych musisz sie trzymac - kto

i jak powinien prezentowa¢ produkt i czy mozesz

stosowac dowolne style oswietleniowe.
Zrozumienie potrzeb klientéw wykracza

poza stworzenie prostej listy uje¢. Do czego

beda uzywane zrobione zdjecia? Jak maja

oddziatywa¢ na odbiorcéw wykonane obrazy?

Niezaleznie od tego, czy rozmawiasz przez

telefon, czy spotykasz sie osobiscie, upewnij

sie, ze podczas spotkania macie wystarczajgco

duzo czasu, aby klient mégt najpierw podzie-

li¢ sie swoimi pomystami, a nastepnie bys

i Ty mogt zadac konkretne pytania, aby lepiej

zrozumie¢ jego potrzeby.

3. Badz przewodnikiem

W relacji z zamawiajacym jako profesjonalny
fotograf i osoba, ktéra otrzymuje wynagrodzenie,
wazne jest, abys byt w stanie przeprowadzi¢
klienta przez caty proces pozwalajacy okresli¢, jak
powinna wygladac sesja i jej efekt koricowy. Jesli
oferujesz jakie$ gotowe pakiety fotograficzne,
postaraj sie, aby ich opis byt nieskomplikowany
i doktadnie wyjasnij, co zawarte jest w cenie.
Wyobraz sobie, ze Twdj klient nie ma Zzadnej
wiedzy na temat robienia zdje¢ i wez pod
uwage, ze mégt wysta¢ email do profesjonalnego
fotografa pierwszy raz w zyciu. Wiekszo$¢ z nas
nie lubi czyta¢ dtugich, chaotycznych biografii,
wiec postaraj sie, aby informacje na Twoim
profilu byly krétkie i na temat.

W przypadku gdy zajmujesz sie fotografig
$lubng i portretowa, dobrze jest opowiedzie¢
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ludziom o sobie nieco wiecej i przedstawic
swojg osobowos¢ — w tym celu mozesz stworzy¢
e-broszure, ktéra dofaczysz do odpowiedzi na
zapytanie. W ten sposéb zainteresowani klienci
otrzymaja wszystkie potrzebne informacje

w porecznej dla nich formie cyfrowego
dokumentu. Klientom, ktorzy nie maja
doswiadczenia w pozowaniu przed obiektywem,
dobrze jest tez wysta¢ poradnik typu ,w co ubra¢
sie na sesje”

4. Zarzadzaj oczekiwaniami
Ten obszar obstugi klienta polega na wyznacza-
niu granic dotyczacych tego, co jeste$ w stanie,
a czego nie mozesz zrobi¢ dla osoby zlecajacej
Ci prace. Jesli zostaniesz poproszony o zrealizo-
wanie sesji, ktéra wykracza poza Twéj zwykly styl,
budzet, a nawet mozliwosci techniczne, warto
powiedzie¢ o tym i zaproponowac alternatywne
rozwiazanie, ktére da Ci wieksze poczucie kom-
fortu i bezpieczenstwa. Cho¢ niektdrzy fotogra-
fowie decyduja sie na wykonanie kazdego pro-
ponowanego im zlecenia, a nastepnie dopiero
zastanawiajg sie, jak je zrealizowag, to oddanie
klientowi zdje¢ niespetniajacych standardéw
moze skutkowac popsuciem Twojej reputacji,
ktéra trudno bedzie Ci odbudowac.

5. Przygotuj umowe

Bez wzgledu na to, jak duze lub mate jest
zlecenie, ktérego realizacji sie podejmujesz,
spisanie w formie umowy tego, czego oczekuje
klient i co ma zosta¢ mu dostarczone, jest
dobrym sposobem na unikniecie ewentualnych
poézniejszych nieporozumien lub probleméw.
Konkretny opis tego, jak ma wyglada¢ gotowy

obraz, sprawi, ze obie strony beda mogly lepiej
sie zrozumiec.

Podczas gdy w Internecie znalez¢ mozna
mnoéstwo ogoélnych uméw prawnych, ktére
mozna wykorzystac¢ i dostosowac do wtasnych
potrzeb, specjalistyczne witryny, udostepniaja
dokumenty, ktére pozwolg Ci zabezpieczy¢
interesy swojej firmy, nawet jesli zajmujesz
sie bardziej niszowymi gatunkami.

6. Zapewnij wglad

w przebieg sesji

W zaleznosci od rodzaju wykonywanych zdje¢,
przekonasz sie, ze kazdy z Twoich klientéw ma
inne wyobrazenie na temat pracy fotografa.
Redaktorzy lub fotoedytorzy zatrudnieni

w redakcjach czasopism majg znacznie jasniejszy
obraz tego, jaka jest Twoja rola, niz na przyktad
para zamawiajaca sesje narzeczeriskg. Swietnym
sposobem wzmocnienia zaufania miedzy Toba

a Twoim klientem jest informowanie go na
biezaco o wynikach Twojej pracy. Wyslij mu
niewielki wybor zdjec z sesji, aby wzbudzi¢
ekscytacje, uspokoic ich i da¢ do zrozumienia ze
bardzo sie starasz, jak najlepiej wykonac zadanie,
do ktérego wykonania Cie zatrudnit.

7. Dostarczaj na czas
Fotografowie sg czesto pierwszymi ogniwami

w tancuchu produkgji projektéw medialnych

- szczegOlnie jesli chodzi o kampanie reklamowe
lub materiaty redakcyjne - a to oznacza, ze klienci
zaktadaja, ze moga na Tobie polegac i ze zrealizu-
jesz sesje w ustalonych ramach czasowych, aby
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i oni mogli dotrzymac¢ swoich terminéw. Zawsze
ustalaj termin wykonania pracy na poczatku, aby
miec¢ pewnos¢, ze uda Ci sie go dopasowac do
zobowiazan zawodowych, ktére juz podjates. Jed-
nak nawet jesli Twojemu klientowi sie nie spieszy,
ustalenie daty zakoriczenia wykonania zlecenia
nadal jest istotne, poniewaz oznacza to, ze nie
bedziesz probowat w kétko odkiadac realizacji
tego zadania na pdznie;j.

Po ustaleniu daty zorganizuj i przygotuj sesje
z duzym wyprzedzeniem, aby méc dostarczy¢
zdjecia na czas. Jesli okaze sie to mozliwe, to
przekazanie materiatow o kilka dni wczesniej
moze znaczaco podbudowac Twojg reputacje
niezawodnego profesjonalisty.

8. Zréb cos ekstra
W kazdym gatunku fotografii mozna znalez¢
sposoby na stworzenie wartosci dodanej dla
swoich klientéw. Jesli na przyktad robisz zdjecia
krajobrazowe i wysytasz klientowi wysokiej jako-
$ci wielkoformatowaq odbitke, dodanie do prze-
sytki kilku mniejszych odbitek formatu pocztéwki
Z tym samym ujeciem moze stanowi¢ drobny,
ale bardzo mity gest. Fotografowie $lubni moga
wysta¢ parom, ktére prosza tylko o pliki cyfrowe,
kartke-niespodzianke lub wydruk na ptétnie.
Takie drobne dodatki nie beda Cie wcale
duzo kosztowa¢, a sprawia wrazenie, ze napraw-
de doceniasz swojego klienta - co z kolei
sprawi, ze poczuje sie on wyjatkowy.
Jesli prowadzisz baze swoich klientéw i dys-
ponujesz ich adresami email, to pamietanie
o waznych dla nich datach, takich jak urodziny
czy rocznice, i wystanie im fotograficznej kartki

Z lewej
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z zyczeniami réwniez pozwala o sobie przypo-
mniec¢ i podtrzymac kontakt.

9. Naucz sie radzic sobie
z problemami

Pomimo Twoich najlepszych checi
i zaangazowania nie kazda sesja zdjeciowa
przebiegnie idealnie zgodnie z planem. Czasami
klienci beda mieli powdd do narzekania
i niezaleznie od tego, czy problemy wynikaja
z Twojej winy, czy nie, zawsze przepraszaj i staraj
sie jak najlepiej wybrna¢ z ktopotu. Zajmij sie
problemem niezwtocznie i sprébuj go rozwigzac
jak najszybciej, aby nie doszto do nawarstwienia
sie niepozadanych zdarzen i nie skutkowato to
ztymi odczuciami i krytycznymi opiniami. Stuchaj
uwag, a nastepnie prosto i grzecznie wyjasnij
przyczyne kfopotéw. Znajdz i zaprezentuj ich
rozwiazanie, ktére przyniesie korzysci wszystkim
zaangazowanym w realizacje projektu stronom.
W zaleznosci od sytuacji mozesz zaoferowac
obnizenie ceny lub powtérzenie sesji, ale

Wspoétpraca
Praca z innymi
ludZzmi podczas sesji
grupowej réwniez
pozwala wykorzystac
umiejetnosci zwigza-
ne z obstugg klienta.

OBStUGA KLIENTA

Z lewej

Informacja zwrotna
Popros zadowolonych
klientéw o opublikowanie
opinii o Tobie na Twoim
profilu w serwisach
spotecznosciowych lub
stronie internetowej.

Ponizej
Terminowos¢

Po ustaleniu terminu
dostarczenia zdjec lub
realizacji sesji wazne
jest, abys wywiazat sie
ze swoich zobowigzan
na czas.

czesto wystarczy by¢ empatycznym, by klient
poczut, ze zostat wystuchany. Po osiggnieciu
porozumienia, wyciggnij wnioski z takiego
doswiadczenia, aby méc unikna¢ powtdrzenia sie
czego$ podobnego w przysztosci.

10. Podtrzymuj kontakt

Nie pozwdl, aby po zakoriczeniu sesji
komunikacja z klientem zeszta na drugi plan.
Wyslij mu krotka wiadomos¢ z podziekowaniem
i przypomnij o czasie realizacji sesji, aby wiedziat,
kiedy moze sie spodziewac zdjec.

Po przekazaniu obrazéw popros klienta
o informacje zwrotna - to mogacy wywotywac
przerazanie, ale nieoceniony sposéb
umozliwiajacy rozwijanie swoje firmy i dostrzec
w pore jej stabosci. Facebook i Google maja
swoje platformy pozwalajace oceniac firmy, ale
stworzenie whasnej poufnej ankiety z zachetg do
jej wypetniania w postaci znizki na ustugi moze
dostarczy¢ Ci jeszcze cenniejszych informaciji.
Ankieta powinna by¢ krétka i rzeczowa - nie
marnuj czasu swoich klientéw.
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Studium przypadku

Mieszkajaca w Izraelu
fotografka rodzinna

i pedagog Keren Danieli
dzieli sie swoimi poradami
na temat zarzadzania
oczekiwaniami

Dlaczego obstuga klienta jest tak wazna
w przypadku kazdego profesjonalnego
fotografa?
Zwykle sesje zdjeciowg musimy
przeprowadzi¢ w dos¢ krotkim czasie
i w $cisle okredlonym terminie, dlatego
bardzo wazne jest, aby udato sie nam zdoby¢
zaufanie klienta, by czut sie on komfortowo
przed obiektywem. Dobry
kontakt z klientem
pomaga budowac zaufanie,
dzieki ktéremu osobie
fotografowane;j fatwiej jest
wtedy przed fotografem
4Sie otworzy¢” i zrezygnowac
z formalnego zachowania.
Poswiecam sporo czasu na
przygotowanie klientéw do sesji, aby nie
czuli sie zagubieni i zdezorientowani na
planie zdjeciowym.

Kiedy zaczyna sie obstuga klienta?

Obstuga klienta zaczyna sie od pierwszego
telefonu, a jeszcze wczesniej od pierwszego
kontaktu klienta z Twoim imieniem i nazwiskiem.
Zrdb wszystko, aby Twoja firma fotograficzna
zapewniafa doskonata obstuge klienta, dzieki
czemu zostanie przez nich zapamietana.

Ponizej

Inspirujagca mentorka

Keren specjalizuje sie w portretach
cigzowych, noworodkowych,
dzieciecych i rodzinnych, a obecnie jest
takze mentorem dla innych fotograféw.

Poswiecam
SpOro czasu na
przygotowanie

klientow do sesji

Powyzej, z prawej

0Od 2015 roku Keren
przeprowadzita setki warsztatow
szkoleniowych dla fotograféow

w swoim kraju i na catym swiecie.

Jak zarzadzasz oczekiwaniami?
Juz podczas pierwszej rozmowy staram sie
ustali¢, na czym klientowi zalezy i czego oczekuje.
Wyjasniam doktadnie, w jaki sposéb pracuje
i jak przebiega dzien zdjeciowy. Na przyktad
zamawiajacych sesje noworodkowg informuje
z gory, ze nie kazde dziecko moze wygodnie
przyjac¢ kazda pozycje i ze w zwigzku z tym moze
sie zdarzy¢, ze beda mogli otrzymac co najwyzej
trzy zestawy inaczej upozowanych zdje¢. Zamiast
pozwoli¢ klientowi mie¢ duze oczekiwania,
ktorych nie moge spetni¢, wole mu wyjasni¢,
Ze istnieja kwestie, ktére s3 poza moja kontrola
jako fotografki. W rezultacie beda oni znacznie
bardziej zadowoleni z obrazéw i ogélnego
doswiadczenia, poniewaz od samego poczatku
wiedzieli, czego mogga sie spodziewa¢, a mi udato
sie spetni¢ ich oczekiwania.

Skad masz pewnos¢, ze udato
Ci sie zrozumiec potrzeby
swoich klientow?

Staram sie kazdego z nich
wystuchac. Pytam, jaka jest
najwazniejsza rzecz, jakiej
oczekuje po sesji zdjeciowej,

i postepuje zgodnie z jego zyczeniami.

Na przyktad, jesli klient przychodzi do mnie

na rodzinng sesje zdjeciowa, moze by¢ tak,

Ze ja mam pomyst na konkretne ujecia, na
przykfad sfotografowanie ich wszystkich razem
usmiechajacych sie do obiektywu. Ale klientowi
moze zaleze¢ na wykonaniu portretu kazdego
z dzieci z osobna i wszystkich dzieci razem.
Gdy wiem, czego chce klient, moge zaplanowa¢
sesje tak, bym mogta zrobi¢ wszystkie
potrzebne ujecia.

Z prawej, na dole

Oczekiwania

Jasne ustalanie z klientem celéw sesji — na
przyktad liczby zdje¢, stylu obrazéw i czasu
realizacji - moze pomdc w ustaleniu
mozliwych do zaspokojenia oczekiwan.

Warsztaty
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Droga do celu

Wyzsza pozycja

Twoich postéw na

liscie wynikow wyszukiwania
Google, zwiekszy liczbe oséb
odwiedzajacych Twoja strone,
a to moze sie przetozyc¢ na
wieksza liczbe zlecen

© Gettyimages

FOTOSEO

Nie potrzebujesz do tego zewnetrznej firmy.
Samodzielnie zoptymalizuj swojego bloga
pod katem indeksowania przez wyszukiwarki
i uzyskaj wyzszg pozycje w wynikach Google

e wspotczesnym Swiecie
zdecydowanie najlepszym
sposobem zaprezentowania
swoich prac $wiatu jest
ich publikacja w Internecie. Istnieje
niewyczerpane zrédto potencjalnych
klientédw, zaréwno na poziomie globalnym,
jak i lokalnym, dziatajacych w niemal
kazdym sektorze rynku, ktérym mozna
zaoferowac swoje ustugi fotograficzne.
Jednak nie jest tatwo zostac
zauwazonym w sieci. Jak w przypadku
kazdego lukratywnego obszaru
dziatalnosci gospodarczej, im wiecej
daje on mozliwosci, tym bardziej staje
sie konkurencyjny. Kilka lat temu krazyty
w Internecie statystyki mowigce o tym, ze
jesli chodzi o fotografie uliczng, to w samej
tylko Wielkiej Brytanii jest wystarczajaco
duzo fotograféw, aby mogli oni zaspokoic
niemal cate europejskie zapotrzebowanie
na tego typu zdjecia. Bez watpienia
w wiekszosci innych regiondw swiata ich
Srodowisko jest nie mniej liczne. Poniewaz
w Internecie kazdy moze reklamowac sie
niemal za darmo, z pewnoscig znajdziesz
w sieci wiele osob oferujacych podobne
ustugi.

| whasnie z tego powodu SEO - opty-

malizacja strony pod katem wyszukiwarek

- staje sie niezwykle wazna rzecza dla kaz-
dego profesjonalnego fotografa. Upewnie-
nie sie, ze Twoja witryna i publikowane na
niej tresci znajduja sie blisko lub nawet na
samej gorze listy wynikéw wyszukiwania,
jest najlepszym sposobem na to, by Twoje
prace zostaty zauwazone i mogty przycia-
gnac¢ do Twojej strony wiecej potencjalnych
klientow, aby mogli oni zapoznac sie z tym,
co masz do zaoferowania.

Wymaga to jednak opanowania
pewnych umiejetnosci, a jest to tym
trudniejsze, ze firma Google bardzo czesto
zmienia sposéb dziatania algorytmoéw
indeksujgcych zawartos¢ sieci. Zrozumienie,
jakie parametry wykorzystuje Google,
aby zdecydowac, na ktérym miejscu
listy umiesci¢ Twoja witryne lub post
opublikowany na blogu, jest bardzo wazne
podczas tworzenia tresci, bowiem dzieki
temu mozesz mie¢ pewnos¢,

Ze osiggasz maksymalny potencjalny zasieg
i ekspozycje swoich prac.

Rzu¢my okiem na kilka z najlepszych
sposobdw pozwalajacych uzyska¢ wyzsza
pozycje w wyszukiwarkach.
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Publikuj regularnie

Jesli zajrzysz na czyj$ blog, na ktérym nie
ma zadnego wpisu od szesciu miesiecy, sam
przyznasz, ze moze to sprawia¢ wrazenie, ze
osoba taka nie traktuje go powaznie i nie ma
zbyt wiele do powiedzenia na temat, ktérym
zgodnie z opisem strony chce sie zajmowac.
To czesto jest zas powodem tego, ze bedziesz
mniej sktonny do
obserwowania
lub ponownego
odwiedzenia takiego
bloga. To niechetnie
przyjmowana prawda,
ale zwykle tak wtasnie
odbieraja to ludzie
w takich przypadkach.
Nie inaczej tez traktuja
taka strone roboty
indeksujace Google, dlatego im wieksza liczbe
unikatowych postéw stworzysz na swoim blogu,
tym wieksze prawdopodobienstwo, ze bedzie sie
on pojawiat na wyzszych pozycjach w wynikach
wyszukiwania. Nie zamieszczaj wpisow
w wielotygodniowych odstepach - wypetnij
swoja platforme uzytecznymi i regularnie
publikowanymi tresciami, aby przyciggna¢
wieksze zainteresowanie odbiorcow.

Wyczerpujaco omawiaj poruszane kwestie

Oprécz tworzenia regularnych postéw wazne
jest, aby kazdy z nich byt wystarczajaco bogaty
w tre$¢, by roboty indeksujace Google nadaty
mu wysoka range. Im dtuzszy jest wpis lub im
wiecej w nim srodtytutéw oraz zdjec z podpisami,
tym wieksze prawdopodobienstwo, ze zawiera
przydatne informacje, z ktérych ludzie beda
mogli skorzystag, i tym lepiej pokazuje, ze znasz
sie na rzeczy. Niemniej wcigz bardzo wazne
jest, aby kazdy wpis miat wartos¢ dla czytelnika,

SEO, to po prostu taki
sposob oznakowania tresci,
aby algorytmy indeksujace

Google jg zauwazyly,

rozpoznalty i skierowat do
niej uzytkownikow sieci

wiec staraj sie tworzy¢ tresci wysokiej jakosci.
Wybierz harmonogram publikowania, ktéry
pozwoli Ci tworzy¢ teksty na Twojego bloga

W oparciu o to, czym zajmujesz sie w ciggu dnia
(na przyktad pracujac jako fotograf) i co pozwoli
Ci w naturalny sposéb regularnie zamieszczac
nowe i dopasowane tematycznie posty.

Stworz mozliwos¢

linkowania
Jest znacznie bardziej
prawdopodobne, ze
Google uzna Twoja
witryne za waznag, jesli
inne, wigksze serwisy
beda do niej odsytac¢
swoich czytelnikow.
Jesli portal, ktéry juz
cieszy sie duzg liczba
odwiedzajacych, opublikuje link do Twojego
artykutu, stanowi¢ to bedzie dla algorytméw
indeksujacych dowdd na to, ze ty tez masz co$
waznego do powiedzenia na okreslony temat

- w tym przypadku o fotografii. Samouczki,

poradniki, anegdoty zza kulis i opowiesci o zyciu
fotografa mozna zwykle okredli¢ jako zawsze
aktualne ,evergreeny”. Sa na tyle uniwersalne, ze
inni autorzy — nawet z wiekszych serwiséw - sg
sktonni odsyta¢ swoich czytelnikéw do Twoich
materiatéw. Staty ruch na stronie kierowany

z zaufanych witryn jest zatem dobrym sposobem
na poprawienie swojej pozycji w rankingu
Google.

Umies¢ we wiasciwych miejscach

stowa kluczowe
Stowa kluczowe sg zdecydowanie waznga rzecza,
ale samo wplecenie jak najwiekszej ich liczby
w tre$¢ posta nie przesunie Cie wyzej na licie
wynikéw wyszukiwania. Musisz odpowiednio
dostosowac hasta do tematu Twojego wpisu
i whasciwie je rozmiesci¢. Umie$¢ najwazniejsze
stowa kluczowe w nagtéwku posta i w adresie
URL (jesli masz taka mozliwos¢), powinny sie

one jednak takze znalez¢ w samej tresci
i podpisach do zdje¢. Gwarantuje
to, ze w Twoim poscie pojawi sie
wystarczajaca liczba istotnych fraz
bez ryzyka, ze Google uzna jego
tres¢ za spam, co moze zostac
Zle odebrane przez czytelnikdw
i negatywnie wplynac¢ na
ranking strony.

Oznacz wszystkie
tresci
Nie zapomnij oznaczy¢
wszystkich tematéw
poruszanych w swoich
postach stowami
kluczowymi. Poniewaz
prawdopodobnie bedziesz
pisac artykuty zwigzane
z fotografia, bedzie
pojawiac sie w nich duzo

~
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zdje¢, sprobuj wiec dopasowac stowa kluczowe
do tytutéw i podpiséw obrazéw oraz ich opiséw
alternatywnych (wprowadzanych za pomoca
atrybutu ALT). To ostatnie jest szczegdlnie
wazne, poniewaz Google tak naprawde szuka
tylko tagéw ALT (zwanych ,opisowym tekstem
zastepczym”), a nie samych plikéw graficznych.
Dlatego dodanie oddajacych tres¢ zdjecia stow
kluczowych w polu opisu alternatywnego

w oknie dialogowym preferencji obrazu
publikowanego na blogu moze naprawde
pomoc wypromowaé post posréd wielu innych
analizowanych przez roboty indeksujace firmy
Google.

Znajdz swoja nisze

Co wazne, Twoim gtéwnym celem wcale nie
powinno by¢ dotarcie do pierwszego miejsca
w wynikach wyszukiwania. Kazdy moze zdoby¢
dla siebie taka pozycje, uzywajac dziwacznych
stow kluczowych - wystarczy wymysli¢ temat,
ktéry nie istnieje, a bedzie mato prawdopodobne,
ze ktokolwiek inny opublikowat podobng tres¢
w Internecie! Tobie zalezy jednak na tym, by
znaleZ¢ sie na liscie tematdw, ktdre internauci
regularnie wyszukuja i to najlepiej na jej szczycie
lub przynajmniej na takiej pozycji, ktéra zapewni
Ci widocznos¢. Zacznij pisac o konkretnych
obszarach fotografii, ktére nie sa tak czesto



Wskazowki
od zawodowca

Specjalista SEO James Artaius
opowiada o sposobach
dostosowywania tresci pod
katem lepszej pozycji strony
w wynikach wyszukiwania

Badz pierwszy — zwykle oznacza to, ze

nie mozesz by¢ tez najlepszy, poniewaz

nie zawsze masz wystarczajgco duzo czasu,
aby zagtebic sie w szczegdty, wiec trzeba

iS¢ na kompromis. Jesli jest to goracy temat,

bez wzgledu na to, czy jest to wiadomos¢
z ostatniej chwili, czy pierwsza recenzja
najnowszego sprzetu, prawdopodobnie
lepiej bedzie, jesli szybko przekazesz swoje
pierwsze wrazenia i opinie, poniewaz zawsze
bedziesz mégt rozszerzy¢ swoj tekst pdzniej!
Jedli chodzi o rodzaj tresci, to istnieja

dwa rézne typy odbiorcéw. Pierwsza
grupa to uzytkownicy smartfonow, ktérzy
po prostu surfuja po Internecie. W ich
przypadku najlepiej sprawdzajg sie
krétsze teksty — 500-wyrazowa wiadomos¢
z chwytliwym nagtéwkiem moze by¢ w ich
przypadku bardzo skuteczna. Druga grupa

. 53 uzytkownicy siedzacy przy komputerach
z klawiatura, ktérych wymagania sg znacznie
bardziej sprecyzowane; oni nie zabijaja czasu,
lecz raczej w niego inwestuja. Ci odbiorcy
oczekuja dtuzszych materiatéw takich jak
obszerny film lub szczegdétowa recenzja.

omawiane na istniejacych juz stronach, poniewaz
daje to wieksza szanse na podzielenie sie jaka$
oryginalna mysla w danym temacie. Sprawdz,

0 czym piszg inni i znajdz nowy punkt widzenia,
wykorzystujac przy tym odpowiednie stowa
kluczowe i formatowanie.

Przyjrzyj sie konkurencji

Bardzo wazna rzecza jest zrozumienie,
dlaczego Twoja strona ma gorsza pozycje niz
blogi innych fotograféw, poniewaz pomaga to
znalez¢ idealna réwnowage pomiedzy jakoscia
tresci, liczbg odbiorcéw i zasiegiem. Algorytmy
Google dziatajg tak, ze wyszukuja strony, ktére
sg najchetniej ogladane, wiec musisz stworzy¢
atrakcyjny materiat. Moze Ci sie wydawa¢, ze
zakulisowe historie z Twoich sesji zdjeciowych
sg interesujace, ale kiedy ludzie wpisuja
w wyszukiwarke fraze ,fotografia portretowa’,
moze sie okaza¢, ze w rzeczywistosci szukaja
samouczkéw dotyczacych wykonywania takich
obrazéw lub - jeszcze czesciej — 0s6b, ktdérym
mozna by byto zrobic takie zdjecia. Jesli
Twoja strona nie spetnia wysokich wymagan
odnosnie formy i tresci, nie bedzie miata réwnie
wysokiej pozycji w rankingu w poréwnaniu
z innymi witrynami. Zmien swoje podejscie
do przedstawianego tematu, aby lepiej
odpowiadato ono temu, czego szukajg ludzie.
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Studium przypadku

Ekspert od blogow foto
Eric Kim dzieli sie kluczowymi
ha Feven

= 1 poradamidotyczacych
h tworzenia i prowadzenia
wiasnej strony
Opowiedz nam troche o sobie oraz swojej
przygodzie z fotografia i blogowaniem.
Fotografie jako medium artystyczne wybratem
zupetnie przypadkowo. Miatem 18 lat, ukoriczytem
szkote $rednig i bardzo chciatem miec¢ aparat cyfro-
wy, ktérym mégtbym utrwali¢ moje wspomnienia.
Wujek kupit mi jako prezent za zdanie matury Cano-
na SD600 i robienie zdje¢ bardzo mi sie spodobato.
P6zniej odkrytem, ze aparat fotograficzny moze by¢
wykorzystany jako narzedzie kreatywne, ktére daje
mnoéstwo nowych mozliwosci. Jesli chodzi o blogo-
wanie, to kiedy w 2010 roku zaczynatem tworzy¢
swoja strone (www.erickimphotography.com/blog),
media spotecznosciowe nie byly jeszcze tak bardzo
popularne. Chciatem sie po prostu podzieli¢ swoimi
zdjeciami z innymi i zatozenie wiasnego bloga wyda-
wato sie najskuteczniejszym na to sposobem.

Jak zacza¢ prowadzic blog, kiedy zdecydujemy
sie go juz zatozy¢?

Poczatkowo sprowadza sie to do tworzenia postéw
i publikowania duzej ilosci informacji tylko na
temat tych rzeczy, ktére Cie interesuja. Dobrze

jest udostepniac zaréwno zdjecia artystyczne,

jak i te bardziej osobiste. Na poczatek mozna
informowac o nowym wpisie znajomych, rodzine

i wspotpracownikéw, wysytajac im mail, a jesli
bedziesz wytrwale blogowa¢ (polecam publikowa¢
posty codziennie lub nawet kilka razy dziennie),
informacja o Twojej stronie rozejdzie sie poczta
pantoflowa. Niezwykle skuteczna forma promocji
jest réwniez pisanie goscinnych wpiséw na
blogach w popularnych witrynach fotograficznych
i podawanie linku do swojej witryny.

Jakie sa najwieksze bledy, ktére ludzie popetnia-
ja podczas wykorzystywania metod SEO?

Wielkim btedem jest to, ze ludzie zbyt mocno staraja
sie zoptymalizowac strone pod katem algorytméw
Google, zamiast mysle¢ o tym, jak zadowoli¢ praw-
dziwych ludzi! Fotografowie starajg sie, aby ich posty
na blogu byly pisane zgodnie z wytycznymi SEO, co
sprawia, ze maja one charakter ogdlny i nie s spe-
cjalnie wciggajace. Ja jestem przekorny, poniewaz
famie wszystkie tradycyjne zasady SEO. Uzywam

w moich postach na blogu wulgaryzmoéw, czasami
zostawiam niedokornczone wpisy (i tak je publikuje),
a takze potrafie wrzucac jakies$ krotkie komentarze
nawet dziesie¢ razy dziennie. Kolejnym btedem jest
to, ze blogerzy przestaja blogowac.

Jaka jest Twoja najlepsza rada dla nowicjuszy?
Co sprawia,ze strategia SEO jest skuteczna?
Siedem lat codziennego blogowania sprawito, ze
udato mi sie zosta¢ numerem jeden w wyszukiwarce
Google w kategorii ,Fotografia uliczna”.

O prowadzeniu bloga trzeba mysle¢ w perspektywie
dekady. Jesli nie jeste$ w stanie zaangazowac sie

w codzienne publikowanie tresci przez dziesie¢ lat,
by¢ moze blogowanie i SEO nie s3 dla Ciebie.
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No Excuses

Another huge obstacle you will face as a street photographer (and a general photographer) is that at
times you are not going to feel a lack of inspiration to go out and take photes and let your camera
collect dust on your shelf. Although it can be healthy to put down your camera at times and not to feel
compelled to take images, I would say it is very detrimental to your photography if you go for around
a month without taking any images.

Street photography is all about capturing the beauty in the mundane, which is every-day life. The
ability to take a slice of life and capture i n image, By not taking photographs for an extended
period of lime, you almost lose a part of yourself. I consider my camera an extension of my body, a ot
sense in which | am able to connect and interact with the world, It is as important as an appendage to

my body as my arms or my eyes.

every-doy life with my commentory.
Enjoy vour stay.

Skywaiker, San Franciseo,

Imagine nol using your arms for an entire month. Just visualize them losing strength and
muscle as well as the ability to make precise movements. And after a month of not using your arms,
they may feel foreign and unknown to you. But you soon realize how much you have been missing out
in life without them; the inability to wnite, the inability to embrace others, and the inability to itch
vour face at will. Suddenly a surge of empowerment rushes through your body, and you swear to

vourself that you will never live without your arms again

Jak uzyskac wysoka pozycje w Google?
Najwazniejsze wskazowki Erica

@ Stowa kluczowe Uzywaj konkretnych
stow kluczowych dotyczacych tego,
o czym blogujesz. Na przykfad, jesli
chcesz zostac najwyzej pozycjonowang
w Google strona zajmujaca sie ,fotografia
uliczng’, upewnij sie, ze w nazwie bloga
wystepuja stowa ,fotografia uliczna”.

szablon na licencji open-source ze strony
github.com/Automattic/newspack-theme.

& Moc Google Internet to Google.
99 procent ludzi znajduje mnie organicznie
przez Google i przez YouTube. Jesli
chodzi o wykorzystanie sity tych mediéw,
to sugeruje stosowac prostg zasade
Pareto - skoncentruj 80 procent swoich
wysitkéw na blogowaniu i 20 procent na
publikowaniu filméw na YouTube.

& Wtyczki Zainstaluj wtyczke Google AMP
na swoim WordPressie, aby uzyska¢
wyzszg pozycje w wyszukiwarkach
Google i na urzadzeniach mobilnych.

@ Znajdz nisze Zdominuj niewielka

nisze tematyczna (tak jak zrobitem to
ja w przypadku fotografii ulicznej),
a nastepnie sprobuj rozszerzy¢ swoja
ekspansje na nowe obszary. Dobrym
pomystem na poczatek jest by¢ duza
ryba w matym stawie.

@ Szablony Wyglada na to, ze obecnie
najlepszym szablonem jest,Newspack”
zaprojektowany przez Automattic (to
ci sami ludzie, ktérzy sa wtascicielami
i prowadza serwis WordPress.com).
Mozesz tez poszukac i pobrac inny


http://www.erickimphotography.com/blog
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est wiele powodoéw, dla ktérych profesjonalni
fotografowie nagrywaja wiasne podcasty. Zapalonym
gawedziarzom przeprowadzanie wywiaddéw
umozliwia nawigzywanie relacji z innymi twércami
i przekazywanie ich opowiesci szerszej publicznosci - co
jest takze Swietnym sposobem poszerzania wtasnej sieci
kontaktéw. Inna opcja jest wystepowanie solo. Mozesz
. tworzyc odcinki dotyczace wszystkiego, od oceniania
zdjec po recenzje sprzetu lub opinie na temat aktualnych
wiadomosci z branzy fotograficzne;j.

Z marketingowego punktu widzenia nagrywanie
podcastéw dobrze sprawdza sie jako narzedzie zwiekszania
Swiadomosci marki — samo w sobie nie przynosi to
pieniedzy, ale pomaga dotrze¢ do wiekszej liczby
odbiorcéw z informacja o istnieniu takiej firmy jak Twoja.
Istnieja powody, dla ktérych tak wielu celebrytéw i znanych
0s6b postanowito cyklicznie przygotowywac i publikowac
. _takie materiaty na réznych platformach.

Podobnie jak w przypadku wiekszosci udanych
zedsiewziec twoérczych, odniesienie sukcesu w tej
iedzinie wymaga jednak ciezkiej pracy. Najlepsze
0 oczywiscie kwestia subiektywnej oceny) programy to
te, ktére regularnie prezentujg wciggajace lub istotne tresci,

iekawych gosci, wyrdzniaja sie najwyzsza jakoscia dzwieku,
A_takz’e fatwo jest do nich dotrze¢.

& Zatem jaka forme powinny mie¢ Twoje podcasty, o czym

i jak powiniene$ w nich méwic, oraz na jakiej platformie
najlepiej je opublikowac? Nie mozemy odpowiedzie¢
a wszystkie te pytania, poniewaz Cie nie znamy, ale
zebralismy szereg praktycznych wskazéwek na temat
tego, od czego warto zaczaé. Czytaj dalej i dowiedz sie, jak
lanowac zawartos¢ programéw, nagrywac i edytowac

swoje audycje na zywo. W ostatnich latach popularno$¢
podcastéw gwattownie wzrosta, dlatego w tym artykule
znajdziesz porady pochodzace od kilku profesjonalnych
tworcow takich programoéw, ktérzy podzielili sie swoimi
spostrzezeniami i podejéciem do nagrywania audycji.

Planowanie
Zacznij od zadania sobie pytania:,Dlaczego chce
nagrywac podcasty?”. To dziedzina, w ktérej panuje duza
konkurencja, wiec jesliichcesz sie tym zaja¢, aby szybko
zarobic jakies pienigdze, lepiej jeszcze raz dobrze to
przemysl. Porozmawialismy z profesjonalnym fotografem
krajobrazu Samem Gregorym, wspétprowadzacym
program Togcast, aby dowiedziec sie, jaka wartos¢
dostrzegt w podcastach i dlaczego zdecydowat sie
tworzy¢ wilasne.
+Podcasty pozwalajg ludziom znalez¢ tresci audio
dotyczqce interesujacych ich, czasami niszowych dziedzin”
- moéwi Sam. W zasadzie przypomina to troche stuchanie
spersonalizowanej stacji radiowej, nadajacej audycje
tylko dla Ciebie, dzieki czemu mozesz odtwarzac to, co
chcesz, kiedy chcesz i gdziekolwiek jestes. Zwykle s one
Ihpezp’fatne, mozna je tatwo pobrag, a stuchanie czegos,
“co Cie interesuje, potrafi umili¢ czas w podrézy”
_ Na poczatek dobrze jest znalez¢ jakas nisze
__'_'_g'--tematycznq dla wlésnego programu, poniewaz nie
~ ma sensu nasladowac innych znanych tworcow
i konkurowac z nimi o czas stuchaczy. Olbrzymie
znaczenie, jedli chodzi o mozliwo$¢ odniesienia
sukcesu vy__‘dzisiejszych czasach, ma réwniez to, czy
odbiorcy uznaja, ze jestes autentyczny. Jesli nie jestes
zafascynowany swoimi gos¢mi lub tym, o czym mowisz,
prawdoﬁé@ébnie bedzie to stycha¢ w gotowej audycji.

© Gettyimages
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Sam zaczat nagrywac Togcast wraz z drugim
prowadzacym i swoim kolega po fachu Paulem
Sandersem w 2016 roku — wspdlnie postanowili
sie skupi¢ na przeprowadzaniu dtugich wywia-
dow z czotowymi fotografami. ,Nie mogtem
znalez¢ programu, w ktéry méwiono by o takich
rzeczach, o jakich chciatem ustysze¢ jako fotograf”

- moéwi. ,Podcasty, na ktére wdwczas natrafiatem,
traktowaty zwykle o nowosciach sprzetowych lub
byty monologami fotograféw opowiadajacych
o wtasnej pracy lub podrézach. Chciatem postu-
chac dtugich i inspirujacych wywiadéw z wielo-
ma fotografami, aby zrozumie¢, jak przebiega ich
proces tworczy, dowiedziec sie, co ich motywuje
i na czym polega ich praca. Interesowali mnie
w szczegdlnosci artysci zajmujacy sie fotografia
krajobrazowa, ale nie byto zadnego kanatu, ktéry
zajmowatby sie tg tematyka w sposéb kom-
pleksowy i udostepniat oryginalne, interesujace
i wciggajace tresci audio”.

Zaczynanie od zera moze wydawac sie trudne,
ale jedli bedziesz publikowa¢ nagrania regular-
nie, szybko zyskasz wierne grono stuchaczy. Na
samym poczatku duet Togcast stworzyt dtuga
liste fotograféw, ktérymi byli zainteresowani,

i przez pierwsze dwa lata przeprowadzali z nimi
wywiady. ,Kontaktowalismy sie z nimi zwykle
poprzez znajomych lub bezposrednio za
posrednictwem ich kanatéw spotecznosciowych
lub stron internetowych” - méwi Sam.

Przygotowanie harmonogramu opracowywa-
nia kolejnych odcinkéw pomaga w organizacji
pracy i pozwala utrzymac tempo ich publikaciji.

,Udostepniamy dwa odcinki miesiecznie, sku-
piajac sie w nich na przedstawieniu motywacji,
historii, wyzwan i inspiracji jednego z fotograféw
znajdujacych sie na naszej liscie. Zajmujemy sie
gtéwnie tematyka pejzazu, ale zapraszamy tez do
naszej audycji fotograféw przyrodniczych i doku-
mentalistow”.

Gos¢mi programu Togcast byli dotagd m.in.
Joe Cornish, Charlie Waite, Valda Bailey, Racha-
el Talibart, Verity Milligan i Martin Parr, ale Sam
uwaza, ze wazne jest, aby szukac fotografow,
ktérzy maja co$ ciekawego do powiedzenia
0 swojej pracy - moga to byc¢ zaréwno bardzo
znani, jaki i ,mniej znani” fotografowie. ,Prawdo-
podobnie moglibysmy zdoby¢ wieksza popular-
nos¢, gdybysmy wybierali naszych rozméwcédw,
kierujac sie ich zasiegiem w mediach spoteczno-
sciowych (i w ten sposob zyskac wiekszg liczbe
stuchaczy), ale bytoby to sprzeczne z naszymi
pierwotnymi zatozeniami” - wyjasnia.

Nagrywanie odcinkow

Kazdy fotograf ma wiasciwy dla siebie styl pre-
zentacji, ale nie panikuj, jesli nie mozesz od razu
znalez¢ swojego wiasnego. Badz zrelaksowany
podczas rejestrowania audycji, a Twoje podejscie
stanie sie wowczas bardziej naturalne. Sposéb
prowadzenia rozméw w podcastach Togcast jest
przyjazny i nieformalny.,Paul i ja zawsze wolimy
rozmawiac z gos¢mi, a nie przeprowadzac z nimi
wywiad. 99 procent naszych rozméw nagrywamy
spotykajac sie osobiscie, a nie online, poniewaz
pozwala nam to nawiazac lepszy kontakt, a to
skutkuje bardziej bezposrednia rozmowg” - méwi
Sam.

Jesli planujesz przeprowadza¢ wywiady z inny-
mi, zastandw sie, czy lepiej wysytac¢ im wszystkie
pytania wczesniej, czy is¢ na zywiot. ,[Paul i ja]
obaj podchodzimy do tego inaczej” - przyznaje
Sam. ,Zwykle mam okreslone z géry rézne klu-
czowe tematy: cztery lub pie¢ gtéwnych zagad-
nien dotyczacych ich pracy, ktére chciatbym
poruszy¢, a nastepnie mam w planie zajac sie
jeszcze kilkoma innymi specyficznymi kwestiami.
Szukam wczesniej informacji i robie notatki, ale
juz podczas samej rozmowy staram sie z nich nie
korzystac. Nawet jesli masz przygotowane goto-

Publikowanie podcastéw

Audycje nalezy zamiesci¢ w serwisie hostingowym, a nastepnie publikowa¢ do nich linki w social
mediach. Oto cztery najbardziej znane serwisy umozliwiajgce udostepnianie podcastéow

BUZZSPROUT
BUZZSPROUT.COM

CAPTIVATE
CAPTIVATE.FM

TRANSISTOR
TRANSISTOR.FM

© Gettyimages

we pytania, to problem polega na tym, ze tak
bardzo starasz sie je zada¢, ze nie stuchasz i nie
reagujesz na odpowiedzi tak, jak powinienes".
Po znalezieniu odpowiedniego tematu do
rozmowy i skontaktowaniu sie z go$¢mi musisz
wzig¢ pod uwage kwestie logistyczne, na przy-
ktad sposéb, w jaki zamierzasz nagra¢ dzwiek.
Jest to nowa umiejetnos¢ dla wielu fotograféw,

The first and last
word in podcast
management and

SIMPLECAST
SIMPLECAST.COM

Audycje mozna zamieszcza¢ w nim
bezptatnie przez 90 dni, a potem
wykupi¢ ptatne konto, wybierajac
jeden z kilku planéw abonamen-
towych. Masz wéwczas dostep do
statystyk mowiacych o tym, jaka
byta faczna liczba pobran audycji
w danym przedziale czasu, jakich
aplikacji uzywaja uzytkownicy

do stuchania Twoich podcastow

i z jakich miejsc na Swiecie tacza
sie z serwisem.

Captivate ma przejrzysty interfejs,
ktory bardzo utatwia nawigowanie
osobom poczatkujacym. Uzytkowni-
cy moga korzystac ze szczegétowych
statystyk (zaczynajac juz od planu
abonamentowego kosztujacego

19 USD). W ramach jednej optaty mie-
siecznej masz tez prawo do wrzuca-
nia nieograniczonej liczby podcastow
i tworzenia kanatéw RSS - i ptacisz
wiecej tylko wtedy, gdy zwiekszy sie
liczba pobran Twoich audycji.

Konto w serwisie Transistor kosztuje
od 19 do 99 dol. miesiecznie. Podob-
nie jak w przypadku Buzzsprout,
mozesz zobaczyg, jakich aplikacji
ludzie uzywaja do stuchania Twoje-
go programu, i korzysta¢ z zaawan-
sowanych narzedzi analitycznych.
Witryna oferuje rowniez pomoc

w obstudze klientéw, a takze prze-
wodnik po tym, jak opublikowaé
podcast na stronie, zatytutowany

»+How podcasting works".

Simplecast umozliwia publikowa-
nie audycji jednym kliknieciem

w takich serwisach jak Apple Pod-
casts i Spotify. Podstawowe konto
kosztujace 15 dol. miesiecznie jest
idealne dla poczatkujacych i zapew-
nia nieograniczonga ilos¢ miejsca

na przechowywanie i przesytanie
plikow audio, dajaca sie spersona-
lizowac witryne ze spisem audy-

¢ji w niestandardowej domenie

i pakiet 20 000 pobran miesiecznie.
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Powyzej

Mity glos

Wielu prowadzacych audycje
rozmawia ze swoimi gos¢mi

w swobodny sposéb, tworzac
relaksujaca i przyjazna atmosfe-
re dla nich i swoich stuchaczy.

Ponizej, z prawej

The Togcast

Sam Gregory odwotuje sie
do swojej wiedzy dotycza-
cej pracy fotografa, aby
poméc Ci w nagrywaniu
pouczajacych podcastow.

Wskazowki Sama Gregory'ego

przez Ciebie sprzecie, ale rozwaz tez
zakup porzadnego mikrofonu.

@ Planuj z wyprzedzeniem Zanim zabie-
rzesz si¢ za nagrywanie programu, przygo-

tuj wstepny plan i gtowne tematy, @ Badz konsekwentny Utrzymuj statg dtu-

ale trzeba jg bardzo dobrze opanowa¢. Sam
radzi: ,Wysoka jako$¢ dzwieku jest naprawde
wazna, jesli chcesz stworzy¢ wysokiej jakosci
podcast, ktéry odbiorcy majg traktowac z pet-
nym zaufaniem i ktérego wystuchanie ma spra-
wi¢ im przyjemnos¢” — méwi Sam. ,Kup sobie
dobry mikrofon, taki jak przypinany do mary-
narki model RODE NT-USB lub R@DE smartLav+.
Mozna go podtaczy¢ do matego przenosnego
urzadzenia nagrywajacego, ktore jest przydatne,
gdy rejestrujesz audycje w terenie”.

Jesli przeprowadzasz wywiad gdzie$ na
zewnatrz, wiatr i inne dZzwieki otoczenia moga Ci
utrudni¢ zarejestrowanie dZzwieku wysokiej jako-
$ci, wiec po nagraniu uzyj narzedzi do postpro-
dukgji i oczys¢ sciezke audio z wszystkich zakto-
cen. Sam uzywa programu o nazwie Reaper, ale
dostepne sa réowniez bezptatne edytory dzwieku
cyfrowego takie jak Audacity. Utrzymuj porzadek
w plikach audio w taki sam sposdb, jak robisz to
w przypadku zbioréw graficznych. Uzywaj spdj-
nej struktury folderéw i nazw plikow.

Jesli chodzi o ogdlne umiejetnosci niezbedne
do odniesienia sukcesu w tym obszarze dzia-
falnosci, to Sam uwaza, ze wszystko zalezy od
tego, jaki postawisz przed sobga cel. ,Jesli chcesz
zarobic¢ w ten sposob pienigdze, to najbardziej

jakie chcesz poruszy¢ w audycji.

@ Podziel na czesci Kazdy odcinek powinien
mie¢ wyraznie wyodrebnione sekcje
np. wstep, czes¢ gtdwna i zakonczenie.

@ Zadbaj o jak najlepszy dzwiek Upewnij
sie, ze jakos$¢ sciezki audio jest tak dobra,
jak to tylko mozliwe przy posiadanym

przydatne umiejetnosci bedg zwigzane z marke-
tingiem: dobrym rozumieniem mozliwosci
wykorzystania medidw spotecznosciowych

w celu dotarcia do jak najwiekszej grupy
potencjalnych odbiorcow”.

Jesli chcesz tworzy¢ audycje zawierajace gteb-
sze tresci, ktore beda miaty przy okazji walor edu-
kacyjny, to najlepiej jest po prostu wykorzystac
swa ciekawos$¢ i nauczyc sie, kiedy lepiej stuchag,
niz moéwic. ,Najlepiej, jesli bedziesz umiat dobrze
radzi¢ sobie z prowadzeniem rozmowy w obu
przedstawionych scenariuszach” — dodaje Sam.

Fotografowie, ktorzy chca nagrac podcast,
stojg przed wyzwaniami, ale stwarza to przed
nimi takze wiele szans. ,Spotykasz innych foto-
graféw, dzielisz sie swoimi pomystami, historiami,
inspiracjami i zawsze mozesz nauczy¢ sie czego$
nowego od wszystkich oséb, z ktérymi spedzasz
czas podczas przygotowania audycji”.

gos¢ audycji i przestrzegaj harmonogramu
publikowania nagran, aby stuchacze
wiedzieli, czego mogga sie spodziewac.

@ Dbaj o aktualno$é Zadawaj sobie pytanie,
czy dany temat jest dla Ciebie ciekawy. Jesli
tak, powinien on réwniez zainteresowac
gros Twoich stuchaczy.
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Studium przypadku

Fotografa i twérce
podcastéw, Matthew
Marana, pytamy dlaczego
warto i jak nagrywac
takie programy

Czes¢ Matthew. Czy mozesz nam powiedzie¢
cos$ wiecej o swoich podcastach?

Moje podcasty to wywiady, ktére dajg wglad

w zycie kreatywnych profesjonalistéw, od
fotografow i filmowcéw po wydawcdw i osoby
dziatajace na rzecz ochrony przyrody. Kazda
rozmowa trwa okoto godziny i skupia sie na
praktycznych kwestiach zwigzanych z praca
goscia oraz jego metodach i procesach
tworczych. Przygladamy sie wspdlnie ich
doswiadczeniom i artystycznej drodze drodze.
Nie omijam przy tym mniej wygodnych kwest jak
zarabianie na zycie, pytam o putapki i o to, jakich
rad moga udzieli¢ poczatkujacym twoércom.

Dlaczego zaczates nagrywac swoje audycje?
Celem byto stworzenie i udostepnienie
nowego Zrédta informacji utatwiajacych nauke
i zrozumienie tego, co dzieje sie w gtowach
czotowych fotograféw. Podczas pracy nad
podcastami naprawde wiele sie nauczytem:

od metodologii przeprowadzania wywiaddéw
po nagrywanie i edycje dzwieku. Ponadto
wiele zawdzieczam samym gosciom, z ktérymi
przeprowadzatem wywiady. Wszyscy z niezwykta
hojnoscia poswiecali mi swoj czas.

Jak myslisz, dlaczego podcasty staly sie tak
bardzo popularne w ostatnich latach?

W dzisiejszych czasach standardem jest
korzystanie ze wszystkiego na zadanie, wiec
podcasty dobrze wpisuja sie w taki styl zycia.

Moc podcastow

Podcasty daja stuchaczom
mozliwos¢ poznania réznych
podejsc i spojrzen na fotografie

Mozliwos¢ stuchania tego, czego, kiedy i jak
dtugo chcemy daje nam kontrole. Nie musimy
juz opierac sie jedynie na kilku Zrédtach
zapewniajacych nam tresci do stuchania, obecnie
w Internecie znalez¢ mozna podcast dostownie
na kazdy temat.

W jaki sposob wybierasz gosci do programu
i jaka forme maja Twoje rozmowy z nimi?
Mam bardzo dtuga liste oséb, z ktérymi
chciatbym porozmawia¢, i powoli udaje mi sie
odhacza¢ na niej kolejne nazwiska. Analizuje
prace kazdego goscia, starajac sie okresli¢, co
rézni je od zdje¢ prezentowanych w mediach
gtéwnego nurtu, jakie ciekawe historie
opowiadaja ich obrazy. Moje podejscie jest
proste — patrze na kwestie praktyczne, np. na
to ktory z fotograféw ma czas na spotkanie.
Jak dotad wszystkie rozmowy przeprowadzitem
twarza w twarz. Jesli nie moge spotykac¢ kogo$
osobiscie, zwykle kontaktuje sie z nim przez
media spotecznosdciowe lub wysytam e-mail

z pytaniem, czy chciatby wzig¢ udziat w audycji.
Znacznie tatwiej jest pozyskac¢ do nagrania
jakiegos znanego fotografa, jesli juz wczesniej
udato Ci sie nagra¢ wywiad z jednym czy
dwoma popularnymi artystami.

Jaki styl maja Twoje podcasty?

Pozwalam méwié gosciowi; przeciez stuchacze
chca ustysze¢, co ma do powiedzenia osoba
zaproszona, a nie ja. Nie lubie sie ogranicza¢, ale
staram sie, by audycja nie trwata dtuzej niz okoto
godziny, wiec wazne jest trzymanie sie tematu.

Planujesz pytania przed rozmowa?

Zawsze mam liste pytan i tematéw, ktére
chciatbym poruszy¢. Daje tez gosciom mozliwos¢
opowiedzenia o projekcie lub pomysle, nad
ktérym aktualnie pracuja.

Jakich umiejetnosci potrzebuja fotografowie,
aby stworzy¢ dobry podcast?

Mysle, ze tych samych, ktére sg niezbedne do
tego, aby zosta¢ dobrym fotografem. Ogladasz
wszystkie wspaniate prace, historyczne

i wspotczesne, i zastanawiasz sie, co jest Ci bliskie,
i w jakim obszarze mégtbys zrobi¢ cos nowego.
Stucham wielu podcastéw i naprawde lubie ten
format, wiec wiem, jaki sposéb przeprowadzania
wywiadéw lubig, a jakie Ci mi nie odpowiadaja.
Nie bdj sie popetniac btedéw i szukaj informaciji.
Bardzo wazne s3 umiejetnosci nawigzywania
kontaktow, ale jeszcze wazniejsze sg pasja i chec
osiagniecia sukcesu. Zdecydowanie nie probuj
robi¢ tego tylko dla pieniedzy!

Jakie korzysci moga odnies¢ fotografowie

z nagrywania podcastow?

Mysle, ze rozmowa dwédch fotograféw moze
by¢ ciekawa i bardzo pouczajaca. Méwimy tym
samym jezykiem, ale wszyscy podchodzimy do
naszej pracy w inny sposob, zas rézne style

i spojrzenia sprzyjaja dyskusji.

Jakie masz wskazowki dla poczatkujacych?
Znajdz rownowage miedzy swobodna rozmowa
a omoéwieniem wszystkich kwestii, ktére sobie
zaplanowate$. Prowadz swojego goscia delikatnie
od jednego tematu do drugiego, zadajac pytania,
ale nie narzucaj mu, o czym ma méwic.

Uzyskanie dobrej jakosci dzwieku rowniez
jest wazne, bo $wiadczy o profesjonalnym
charakterze audycji. Mysle, ze surowa i prosta
forma moze by¢ rowniez atrakcyjna.

Badz cicho, kiedy Twdj gos¢ moéwi. Nauczytem
sie tego na wiasnych btedach i nadal musze bar-
dzo sie pilnowag, aby nie wtracac sie co chwile.
Staraj sie tez naprawde stucha¢ swojego goscia.
Czasami za duzo myslisz o nastepnym pytaniu
i przestajesz skupiac sie na tym co méwi gosc.




Jaki mikrofon wybrac¢?

Zakup mikrofonu to sprawa kluczowa. Dokonujac szybkiego

wyboru, fatwo jednak popasc w spirale zbednych kosztow.

mikrofon bedzie wtasciwy do naszych

zastosowan. Kierujac sie wytacznie
kryteriami jakosci dzwieku, czesto chcemy
odruchowo siegna¢ po pozycje z najwyzszej
potki audio. To Swietne rozwigzanie, jesli chcesz
rozpocza¢ budowe profesjonalnego studia, ale
na poczatek mozesz wybrac jeden z wygodnych
modeli ze ztaczem USB (zaawansowane
mikrofony podfaczane przez ztacze XLR bazuja
na zasilaniu Phantom i wymagaja dodatkowego
interfejsu audio). Jesli realizujemy réznego
rodzaju materiaty i chcemy mie¢ swobode pracy,
warto wybrac rozwigzanie mozliwie najbardziej
uniwersalne, ktére pozwoli nam tworzy¢ dobrze
udzwiekowione nagrania niezaleznie od sytuacji.
Dobrym przyktadem jest mikrofon Samson
G-Track Pro USB, ktéry mozna okresli¢ mianem
matego studia nagraniowego. To w zasadzie
trzy rézne mikrofony w jednej obudowie. Dzieki
mozliwosci regulacji charakterystyki pomiedzy
dookdlng, kardioidalng i 6semkowa, mozemy
regulowac to, jak mikrofon zbiera dzwiek, tym
samym przystosowac go do: pracy w pojedynke,
gdzie dzwiek bedzie zbierany jedynie z przodu
urzadzenia, wywiadéw 1 na 1, gdzie dzwiek bedzie
zbierany tylko z przodu i z tylu mikrofonu, czy tez
audygji zbiorowych, w ramach ktérych chcielibySmy
wygodnie zarejestrowaé dzwiek docierajacy do
mikrofonu z réznych stron. Dodatkowo mikrofon

P rzede wszystkim trzeba tez wiedzie¢, jaki

oferuje duze 25-milimetrowe memebrany
i prébkuje w 24 bitach przy czestotliwosci
prébkowania 96 000 Hz, co zapewni nam
wysoka jakos¢ dzwieku.

Gdyby tego byto mato, mikrofonu mozemy
uzywac takze w formie kompaktowego
miksera. Dzigki standardowemu wejsciu
1/4" do mikrofonu mozemy podtaczy¢
instrumenty takie jak bass, gitara, klawisze czy
np. dodatkowy mikser do nagrywania innych
hostow, a caly rejestrowany dzwiek rozdzieli¢
na dwie osobne sciezki (przetacznik Mono /
2-Track) w celu wygodnej edycji dzwieku
z dwdch zrédet na etapie edydji.

Jesli tego typu nagrania chcemy realizo-
wac na zywo w odpowiednim zbalansowaniu
dzwieku, pomoze nam takze wbudowany mik-
ser, ktéry pozwoli osobno regulowac gtosnosc
mikrofonu i dodatkowego Zrédta audio,

a takze odznaczajace sie zerowg latencja zlacze
stuchawkowe, umozliwiajace nam wygodne
monitorowanie dzwieku. Otrzymujemy tez
przycisk Mute, ktory pozwoli btyskawicznie
wyciszy¢ mikrofon. W zestawie znajdziemy
stojak biurkowy z zawiasem umozliwiajacym
wygodne dostosowanie pozycji. Sam mikrofon
z kolei podtaczany jest za pomoca ztacza USB,
dzieki czemu tatwo podepniemy go zaréwno
do komputera stacjonarnego, jak i notebooka
bez zadnych dodatkowych akcesoriow.

USBCZYXLR?

Mikrofony wyposazone
w standardowe w branzy audio
zlacze XLR sg bardziej wszechstronne
w profesjonalnym srodowisku pracy
(podfaczymy je do kazdego miksera
i interfejsu audio). Wymagaja jednak
dodatkowego przedwzmacniacza czy
interfejsu z zasilaniem Phantom, co
znacznie podnosi koszty. Mikrofon USB
ma wbudowany przedwzmacniacz, wiec
wystarczy jedynie podtaczyc je do
komputera. Trudniej jednak
uzywac go w profesjonalnym
Srodowisku.
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Czym sa niewymienialne tokeny? Jak dziatajg i jak moga z nich korzystac
fotografowie? Profesjonalista Jordan Banks wyjasnia!

zym jest NFT? To pytanie, ktdre czesto zadawano mi

w ciggu ostatnich kilku miesiecy. NFT lub niewymie-
C nialne tokeny to nowa forma cyfrowego inwestowa-

nia w sztuke i przechowywania aktywoéw w faricuchu
blokéw (blockchain) Ethereum. NFT mozna zbiera¢ w taki
sam sposob jak edycje odbitek fotograficznych na trady-
cyjnym rynku. W rezultacie moze by¢ to dla fotograféw na
wszystkich poziomach i uprawiajacych rozmaite gatunki
potencjalnie nowy sposéb na promowanie i sprzedawanie

Z prawej
Schody
»Steps”to druga praca z mojej serii
Rainbow World".
© Jordan Banks

swoich prac. Jedyng réznicg w stosunku do tradycyjnego
rynku sztuki jest to, ze wszystko, od transakcji po otrzyma-
nie $wiadectwa wtasnosci, odbywa sie w sposéb cyfrowy
za posrednictwem blockchain. Jedli wydaje Ci sie to niezro-
zumiate i pozbawione sensu, nie martw sie. Na nastepnych
kilku stronach pomoge Ci zrozumie¢, na czym to wszystko
polega, oraz przedstawie kroki pozwalajace skonfigurowac,
sprzedac i, miejmy nadzieje, dalej korzysta¢ z rynku NFT,
adaptujac go do swojego modelu biznesu fotograficznego.

Co to jest NFT? Co w ogdle oznacza pojecie
niewymienialny token?

Jednym z gtéwnych nieporozumien zwigzanych
z NFT (skrét od angielskiego okreslenia non-
fungible token) jest juz sama nazwa. Kiedy
zrozumiemy, z czym sie to wiaze, zwykle
wszystko staje sie o wiele prostsze. Token to
nazwa nadana cyfrowemu zasobowi, ktory
mozna przenosi¢ miedzy ludzmi/nabywcami/
kolekcjonerami w oparciu o architekture
blockchain. Okreslenie ,niewymienialny” odnosi
sie do faktu, ze tokena nie mozna powieli¢ ani
podzieli¢ na czesci, w odréznieniu od bardziej
popularnego innego rodzaju tokena takiego jak
bitcoin. To, co czyni je wyjatkowymi, to zaséb
cyfrowy dofgczony do tokena.

Skad wziely sie aktywa kryptograficzne NFT?
Technologia NFT istnieje od 2015 roku, kiedy

to unikatowe tokeny zostaty dodane do fani-
cucha blokéw Ethereum, ale nie byta ona
uznawana za co$ istotnego do poczatku
2021roku, kiedy kompozytowy NFT artysty

o pseudonimie "Beeple" zostat sprzedany za
69,3 miliona dolaréw na aukcji w londynskim
domu Christie's. Wiesci o innych duzych trans-
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akcjach, wraz z wciaz rosnaca listg sukcesow
sprzedazowych odnoszonych przez znacznie
mniej znanych tworcéw, przyciggnety wiele
uwagi do NFT i nie wyglada na to, aby w naj-
blizszym czasie zainteresowanie tymi aktywa-
mi miato ostabnac.

Jak skonfigurowaé NFT?
Przygotowanie do sprzedazy NFT nie polega

jedynie na przestaniu tokena na strone aukcyjna.

Pierwszym krokiem powinien by¢ wyboér platfor-
my do licytacji twojej pracy. Istnieje kilka bardzo
ekskluzywnych platform, takich jak SuperRare,
ktére zrownatbym z Sotheby's — mozna z nich
skorzystac tylko po otrzymaniu zaproszenia.
Gdzies po srodku znajduje sie Foundation, ktéra
takze opiera sie na zaproszeniach, ale zamiast
rady kuratorskiej moga je przyznawac obecni
cztonkowie spotecznosci tej platformy. Wreszcie
mozesz skorzysta¢ z bardziej dostepnego miej-
sca, jakim jest OpenSea, ktére jest otwarte dla
wszystkich. Istnieje kilka innych platform, takich
jak Rarible i MakersPlace, ktére réwniez sg dobre
na poczatek.

Gdy juz wybierzesz najbardziej odpowiednia
platforme do sprzedazy swoich prac, bedziesz

musiat wymienic¢ swoje ztotéwki na Ethereum

w taki sam sposdb, jak robisz to w kantorze.

Ze wzgledu na to, ze NFT ma z natury forme
wirtualng oraz fakt, ze wszystkie transakcje
realizowane sg za posrednictwem faricucha
blokéw Ethereum, caty proces zakupu

i sprzedazy odbywa sie w sposéb cyfrowy. Ja do
wymiany/kupowania ETH korzystam z serwisu
Coinbase, ale dostepnych jest wiele innych
e-kantoréw oferujacych rézne kryptowaluty.

W przypadku Ethereum konieczne moze by¢
skonfigurowanie w nastepnym kroku cyfrowego
portfela, ktory wykorzystywany jest i dziata jako
login do wybranej witryny aukcyjnej. Wigkszo$¢
platform aukcyjnych korzysta z portfeli kryp-
tograficznych MetaMask, wiec byt to dla mnie
oczywisty wybor. Po skonfigurowaniu portfela
mozesz tatwo potaczy¢ go z wybrang platforma
aukcyjna. Ostatnim krokiem jest przeniesienie
Ethereum do portfela kryptograficznego i to juz
wszystko. Proces transferu jest dos¢ prosty, ale
sugerowatbym wystanie najpierw bardzo matej
kwoty, aby upewnic sie, ze wszystko dziata
poprawnie. Jesli zdarzy Ci sie wysta¢ kryptowa-
lute do niewfasciwego portfela, nie mozesz juz
nic zrobi¢, aby ja odzyskac.
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Proces wybijania
Po wybraniu platformy i skonfigurowaniu
portfela kryptowalut jestes gotowy, aby wybic
(termin uzywany na okreélenie produkcji NFT)
swoj pierwszy ,kawatek” dzieta. Podobnie jak
w przypadku wiekszosci rzeczy w zyciu, za
wybijanie i wystawianie NFT pobierane sg
optaty. Wybrana platforma pobierze procent
od ceny sprzedazy, co jest normalng rzecza
w przypadku kazdej aukgji. Prowizja moze
wynosi¢ od 2,5% w przypadku OpenSea do 15%
w przypadku Foundation.

Do tego dochodzg optaty za wybicie i wysta-
wienie. Koszty te sg ustalane w odniesieniu
do ceny gazu (znanej réwniez jako gwei), i sa
forma rekompensaty za zuzycie energii zwigza-
nej z naktadem obliczeniowym wymaganym do
przetwarzania i walidacji transakgji w taricuchu
blokowym Ethereum. Wysoko$¢ tej optaty rozni
sie w zaleznosci od aktualnego obciagzenia tan-
cucha blokéw i w niektérych okresach moze by¢
ona znaczna, wiec sugerowatbym, abys$ miat przy-
gotowany swdj NFT i byt gotowy do dziatania,
a nastepnie wybit go i wystawit, gdy cena gwei
utrzymuje sie na niskim 